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Die Veranstaltungswirtschaft stemmt sich 

weiter und mit unterschiedlichen Ansätzen 

gegen den drohenden Kollaps durch die Aus-

wirkungen der Covid-1 Pandemie. In Sach-

sen ist zum Beispiel der Wettbewerb „Denk-

zeit Event“ gestartet, mit dem innovative Vor-

haben oder Konzepte für Event-Formate un-

ter Corona-Bedingungen unterstützt werden 

sollen. Dafür stellt der Freistaat rund 1,5 Mil-

lionen Euro zur Verfügung. Die besten Ideen, 

die aus der Krise heraus geboren werden, 

werden mit einem Preisgeld zwischen 1.000 und 50.000 Euro ausgezeichnet. 

Mit dem Wettbewerb will die sächsische Kultur- und Tourismusministerin Barbara Klepsch die 

Veranstaltungswirtschaft in mehrfacher Hinsicht unterstützen: Einerseits kann den prämierten 

Betrieben schnelle und unbürokratische Hilfe geleistet werden, andererseits bekommt die Bran-

che eine nachhaltige Unterstützung für die Entwicklung neuer Ideen, wie Veranstaltungen auch 

unter Corona-Bedingungen stattfinden können.

Ebenfalls aus den neuen Bundesländern kommt das Projekt Restart-19, mit dem die Univer-

sitätsmedizin Halle (Saale) die Risiken von Indoor-Großveranstaltungen untersucht. Ziel ist es, 

Lösungen zu finden, wie diese wieder stattfinden könnten. Das Projekt wird mit rund 990.000 

Euro von den Ländern Sachsen-Anhalt und Sachsen sowie aus Eigenmitteln der Universitäts-

medizin finanziert. 

Länderübergreifend haben mehrere Initiativen und Verbände der deutschen Veranstaltungs-

wirtschaft in den letzten Wochen ihre Kräfte gebündelt. Das neue Bündnis #AlarmstufeRot 

handelt nach eigenen Angaben im Interesse von rund 9.000 Unternehmen, über 200.000 Be-

schäftigten und mehr als 10.000 Auszubildenden. Die Initiative stellt konkrete Forderungen an 

die Regierung, um den sechstgrößten Wirtschaftszweig Deutschlands mit seinen Millionen von 

Arbeitsplätzen zu retten.

Als zentrale Plattform wurde die Internetseite www.alarmstuferot.org live geschaltet. Sie 

bündelt alle Fakten und richtet sich an Vertreter der Politik, an die Öffentlichkeit und an die 

Menschen der gefährdeten Branchen. 

Die Initiative will nun fortlaufend auf die bedrohliche Situation in der Veranstaltungswirt-

schaft aufmerksam machen. Unter dem Motto #AlarmstufeRot ruft das Bündnis alle Unterneh-

mer und deren Beschäftigte ab dem 5. August 2020 zu Mittwochskundgebungen auf Landes-

ebene auf. Ein symbolischer Tisch für eine Gesprächsrunde mit Regierungsvertretern soll dann 

direkt vor den verantwortlichen Ministerien in Bund und Ländern aufgestellt werden. 

Tolle Initiativen, bitte mehr davon.

Herzlichst

Ihr Peter Blach

Tolle Initiativen
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gebungen auf Landesebene auf. Ein symbo-

lischer Tisch für eine Gesprächsrunde mit Re-

gierungsvertretern wird direkt vor den verant-

wortlichen Ministerien in Bund und Ländern 

aufgestellt. Dort übergeben die Beschäftigten 

der Veranstaltungswirtschaft den politischen 

Repräsentanten ihre sechs Kernforderungen. 

HINTERGRÜNDE – DIE DRAMATISCHE LAGE 

DER VERANSTALTUNGSWIRTSCHAFT 

Wegen des vorläufigen Verbots von Großver-

anstaltungen bis November 2020 und eines 

anschließend erforderlichen Planungsvorlaufs 

für neue Veranstaltungen kommt es zu einem 

80- bis 100-prozentigen Umsatzausfall über 

einen Zeitraum von mindestens neun Mona-

ten. Daraus resultiert eine akute Insolvenzge-

fahr für die gesamte Branche. Die wirtschaft-

liche Lage der deutschen Veranstaltungswirt-

schaft ist mittlerweile als hoch dramatisch zu 

bezeichnen. Dem sechstgrößten Wirtschafts-

zweig Deutschlands mit 130 Mrd. Euro Um-

satz und einer Million Beschäftigten ist seit 

Beginn der Covid-19 Krise die Arbeitsgrund-

lage entzogen worden.

----- INFO: www.alarmstuferot.org

Mehrere Initiativen und Verbände der deut-

schen Veranstaltungswirtschaft haben in 

den letzten Wochen ihre Kräfte gebündelt. 

Das neue Bündnis #AlarmstufeRot handelt 

nach eigenen Angaben im Interesse von rund 

9.000 Unternehmen, über 200.000 Beschäf-

tigten und mehr als 10.000 Auszubildenden. 

Die Initiative stellt konkrete Forderungen an 

die Regierung, um den sechstgrößten Wirt-

schaftszweig Deutschlands mit seinen Millio-

nen von Arbeitsplätzen zu retten.

Zum Bündnis gehören folgende Initiativen:

www.night-of-light.de

www.back-to-live.com

www.jetzt-sonst.de

www.saveevents.org

www.vt-stage.com/initiative- 

veranstaltungswirtschaft

www.einzelunternehmer.info

Zusätzlich zu diesen Initiativen haben sich 

neben dem Famab initial auch zwölf wei-

tere Verbände der Veranstaltungswirtschaft 

dem Bündnis als Unterstützer angeschlossen 

und fördern die Kundgebungen und Forde-

rungen. Dazu zählen auch mehrere IHK-Be-

zirke, die seit Wochen bei der Bundesregie-

rung ebenfalls die dramatische Lage ihrer Mit-

gliedsunternehmen vortragen.

Als zentrale Plattform, um Demonstrationen  

zu koordinieren und die Rettungsforderun- 

gen der Veranstaltungswirtschaft zu veröf-

fentlichen, wurde am 27. Juli 2020 die Inter-

netseite www.alarmstuferot.org live geschal-

tet. Sie bündelt alle Fakten und richtet sich an 

Vertreter der Politik, an die Öffentlichkeit und 

an die Menschen der gefährdeten Branchen.

Ebenso weist sie die sechs Kernforderungen 

auf, die Überbrückungsprogramme, Anpas-

sungen bei Kreditprogrammen, die Flexibilisie-

rung der steuerlichen Hilfen sowie der Kurzar-

beiterregelung und die notwendigen Ausnah-

men des EU-Beihilferahmen beinhalten.

Gefordert wird schließlich ein direkter politi- 

scher Dialog, um Lösungen zur Rettung der Bran- 

che kurzfristig und rechtzeitig umzusetzen.

Die Branche will fortlaufend auf ihre ver-

zweifelte Situation aufmerksam machen. Un-

ter dem Motto #AlarmstufeRot ruft das Bünd-

nis alle Unternehmer und deren Beschäftigte 

ab dem 5. August 2020 zu Mittwochskund-

Bündnis #AlarmstufeRot zur Rettung der Veranstaltungswirtschaft gegründet

Aufruf zu bundesweiten  
Demonstrationen  

zialen Netzwerke die Suchmaschinen bereits 

überholt: Mehr als die Hälfte der Internetnut-

zerinnen zwischen 16 und 24 Jahren suchen 

Produkte und Dienstleistungen über soziale 

Netzwerke. Im Vergleich dazu geben 46 Pro-

zent an, dass sie Suchmaschinen nutzen.

Roberto Collazos Garcia von We Are Social: 

„Dass sich die Kommunikation durch Social 

Media verändert hat, wussten wir schon vor 

Covid-19. Die vergangenen Monate haben 

gezeigt, wie wichtig Social Media geworden 

ist. Nicht nur für die Kommunikation mit un-

seren Familien, Freunden oder Kollegen, nein 

auch um uns unterhalten zu lassen oder uns 

zu informieren. Diese Pandemie hat zusätz-

lich gezeigt, dass Haltung und Authentizität 

enorm an Bedeutung gewonnen haben.“

----- INFO: http://wearesocial.de 

Pro Sekunde haben sich in den vergangenen 

zwölf Monaten weltweit jeweils zwölf Nutzer  

neu in sozialen Netzwerken angemeldet. Das  

sind in einem Jahr 376 Millionen mehr als 

noch im Vorjahresmonat. Damit nutzten im 

Juli 2020 rund 3,96 Milliarden Menschen oder  

51 Prozent der globalen Bevölkerung Social  

Media. Das ist das Ergebnis des aktuellen Re-

ports „Digital 2020“, den We Are Social, eine  

weltweit agierende Social-Media-Kreativagen- 

tur, und Hootsuite, Unternehmen für Social- 

Media-Management, im Juli veröffentlichte.

Goßes Wachstum verzeichnen in jüngster 

Zeit besonders Instagram und LinkedIn. Al-

lein in den vergangenen drei Monaten hat 

Instagram weltweit 111 Millionen neue Nut-

zer hinzugewonnen, die mit Werbung er-

reichbar sind. Das sind zwischen März und 

Juni 2020 mehr als eine Million neue User pro 

Tag. Unternehmen und Marken können jetzt 

1,08 Milliarden Menschen mit Werbung auf 

Instagram erreichen. Mit mehr als 25 Milli-

onen Neuanmeldungen bei LinkedIn in den 

Monaten März bis Juni verzeichnet die Kar-

riere-Plattform inzwischen insgesamt 700 

Millionen registrierte Benutzer. Das Wachs-

tum entspricht fast vier Prozent gegenüber  

dem Vorquartal.

Immer mehr Menschen wenden sich auf 

der Suche nach Produkten oder Dienstlei-

stungen, die sie kaufen wollen, den Soci-

al Media-Plattformen zu. Zwar informieren 

sich Internetnutzer nach wie vor häufiger in 

Suchmaschinen über Marken und Produkte, 

aber die sozialen Netzwerke rangieren dicht 

dahinter. Beim jungen Publikum haben die so-

Instagram und LinkedIn stark nachgefragt

Report „Digital 2020“ veröffentlicht  
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TAGESSEMINARE ZU VIRTUELLEN EVENTS

Masterclass hat Seminarangebote 

rund um das Thema virtuelle Events 

entwickelt. Ablauf, Tools, Techniken, 

Kosten, Konzeption und Inszenie-

rung dieser Formate stehen dabei im 

Mittelpunkt. Alle Veranstaltungen 

sind als Präsenzseminar in Mün-

chen, Düsseldorf und Berlin buchbar, 

mit Hygienekonzept und großzügi- 

ger Raumplaung.

Die nächsten Termine:

Interaktive Eventformate: 

7. Septmeber 2020 in München

Virtuelle Events:  

14. September 2020 in Berlin

The Next Level: 

21. September 2020 in Frankfurt

----- INFO: https://masterclass-event.de

staltungen kommen die Menschen auch aus 

dem Umland und bewegen sich im Stadtge-

biet mit öffentlichen Verkehrsmitteln. Des-

wegen binden wir auch die Anreise über ei-

nen Park- und Ride-Parkplatz an der Neuen 

Messe und am Völkerschlacht-Denkmal und 

die Fahrt mit einer Straßenbahn zur Arena mit 

ein und wollen hier die Anzahl der Kontakte 

nachverfolgen. Der Check In erfolgt auf dem 

Park- und Ride-Parkplatz, und in der Straßen-

bahn sind ebenfalls Anker installiert“, sagt 

Moritz. Hintergrund sei, dass man mit den-

jenigen, mit denen man in einer Straßen-

bahn Kontakt hatte, nicht zwangsläufig auch 

im gleichen Teil der Veranstaltungshalle sitze 

und somit bereits vor dem eigentlichen Ver-

anstaltungsort Ansteckungsrisiken bestehen 

würden. „Somit können wir noch die Frage 

beantworten, welches Ansteckungsrisiko die 

Verkehrsmittel ausmachen“, erklärt Moritz.

----- INFO: www.restart19.de

Das Forschungsprojekt Restart-19 der Univer-

sitätsmedizin Halle (Saale) untersucht evidenz-

basiert und mit wissenschaftlichem Studien-

design die Risiken von Großveranstaltungen 

in Hallen. Ziel ist es, Lösungen zu finden, wie 

diese wieder stattfinden könnten. Das Projekt 

wird mit rund 990.000 Euro von den Ländern 

Sachsen-Anhalt und Sachsen sowie aus Ei-

genmitteln der Universitätsmedizin finanziert.

Restart-19 besteht aus mehreren Teilpro-

jekten wie der Entwicklung eines mathema-

tischen Modells zur Risikoabschätzung und 

der Festlegung von Rahmenbedingungen 

für eine Großveranstaltung. Sichtbarster Teil 

ist jedoch das große Experiment am 22. Au-

gust 2020 in der Arena Leipzig. „Wir spielen 

an diesem Tag drei Simulationen durch. Ein-

mal eine Veranstaltungssituation wie vor der 

Corona-Pandemie, natürlich alles mit dem 

größtmöglichen Schutz für die Beteiligten. 

Als zweite eine Simulation mit 4.000 Teilneh-

menden, bei der die Ströme gezielt gelenkt 

werden, und als drittes eine Simulation mit 

2.000 Teilnehmenden“, erläutert Projektleiter 

Dr. Stefan Moritz von der Universitätsmedizin 

Halle. Für alle drei Szenarien gebe es ein um-

fassendes Hygienekonzept mit Oberflächen-

desinfektion und FFP2-Masken, so Moritz. Al-

le Beteiligten werden zudem auf SARS-CoV-2 

getestet. „Alle Teilnehmenden erhalten ein 

sogenanntes Contact Tracing Device, also ein 

Gerät, das für jeden registriert ist und Intensi-

tät im Sinne von Abstand, Dauer und Häufig-

keit eines Kontaktes misst und aufzeichnet. 

Wir haben dafür im gesamten Areal 30 soge-

nannte Anker angebracht, die mittels Ultrab-

reitband-Technologie die Position von allen 

4.000 Probanden gleichzeitig messen kön-

nen“, so Moritz.

Doch nicht nur in der Halle finde das Experi-

ment statt, sondern auch die Anfahrt zur Are-

na ist Bestandteil. „Gerade bei großen Veran-

Risiken von Großveranstaltungen in Hallen

Forschungsprojekt „Restart-19“

setzen beziehungsweise Träger von Veran-

staltungen und Events sind.

„Die Vielfalt der Veranstaltungsbranche ist 

durch die Corona-Pandemie existenziell ge-

fährdet. Über Jahrzehnte aufgebaute unter-

nehmerische Existenzen und damit tausende 

Arbeitsplätze stehen auf dem Spiel. Gerade 

jetzt wo es am dringendsten ist, fehlt den Un-

ternehmen der finanzielle Spielraum für die 

Investition. Der Wettbewerb ‚Denkzeit Event‘ 

setzt genau hier an und investiert damit auch 

in die Zukunftsfähigkeit des Wirtschafts-

standortes Sachsen“, sagt Christian Rost, Pro-

jektleiter Kreatives Sachsen.

----- INFO: www.kreatives-sachsen.de

Sachsen startete den Wettbewerb „Denk-

zeit Event“, mit dem innovative Vorhaben 

oder Konzepte für Event-Formate unter Co-

rona-Bedingungen unterstützt werden sollen. 

Dafür stellt der Freistaat rund 1,5 Millionen 

Euro zur Verfügung. Die besten Ideen, die aus 

der Krise heraus geboren werden, werden mit 

einem Preisgeld zwischen 1.000 und 50.000 

Euro ausgezeichnet. Das Preisgeld soll die Um-

setzung der eingebrachten Idee unterstützen. 

Durchgeführt wird der Wettbewerb durch 

den Landestourismusverband Sachsen in Ko-

operation mit dem Projekt Kreatives Sachsen.

Kultur- und Tourismusministerin Barbara  

Klepsch: „Mit dem Wettbewerb ,Denkzeit  

Event‘ gehen wir einen bundesweit einma-

ligen Weg, denn wir unterstützen so die Ver-

anstaltungswirtschaft in mehrfacher Hinsicht: 

Zum einem können wir den prämierten Be-

trieben schnelle und unbürokratische Hil-

fen leisten. Gleichzeitig unterstützen wir die 

Branche nachhaltig, indem wir neue Ideen 

prämieren, wie Veranstaltungen auch unter 

Corona-Bedingungen stattfinden können.“

Der Wettbewerb richtet sich gezielt an die 

Veranstaltungswirtschaft im Freistaat Sach-

sen in ihrer ganzen Vielfalt. Teilnahmeberech-

tigt sind Selbstständige, Unternehmen, Ver-

eine sowie Kommunen und kommunale Be-

triebe, die Veranstaltungen und Events um-

Wettbewerb für die sächsische Veranstaltungswirtschaft

Denkzeit Event  

AKTUELL
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WELCHE MÖGLICHKEITEN DER GEBÜNDELTE EINSATZ VON 

SHOWLASERN UND MEDIENTECHNIK ERÖFFNET, KONNTE DER 

EVENT „LEGACY OF OUR ANCESTORS“ IN DEN VEREINIGTEN  

ARABISCHEN EMIRATEN (VAR) EINDRUCKSVOLL BELEGEN. DIE  

OFFIZIELLEN FEIERLICHKEITEN ZUM 48. NATIONALFEIERTAG  

FANDEN UNTER DER SCHIRMHERRSCHAFT DES PRÄSIDENTEN 

SHEIKH KHALIFA BIN ZAYED AL NAHYAN IM ZAYED SPORTS  

CITY STADIUM IN ABU DHABI STATT.

Unter dem Motto „Vermächtnis unserer Vorfahren“ führte die Thea-

terproduktion auf einer der größten und komplexesten Bühnen, die je-

mals in den Vereinigten Arabischen Emiraten gebaut wurde, das Publi-

kum mit einer Reihe von Geschichten auf einer lebendigen Reise durch 

das Erbe der VAE.

Das Organisationskomitee unter der Leitung von Saeed Al Suwaidi or-

ganisierte in Zusammenarbeit mit der britischen Produzentin Catherine 

Ugwu als künstlerische Leiterin und ausführende Produzentin und ihrer 

Lasershow beim Nationalfeiertag der Vereinigten Arabischen Emirate

„Legacy Of Our Ancestors“

Event „Legacy Of Our Ancestors“ in den VAR (Fotos: tarm)
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vollfarbigen Phaenon X Pro compact High-Power-Lasern mit jeweils 30 

Watt Ausgangsleistung hochkomplexe Lasergrafikanimationen.

„In den vergangenen 32 Jahren“, so Ralf Lottig von tarm, „haben wir 

nicht nur Auftritte von Pink Floyd, Silbermond, Lena, Katy Perry, Muse 

oder Robbie Williams begleitet, sondern auch viele Vorstände auf zahl-

reichen Produktpräsentationen.“

Zu den Referenzen von tarm zählen die Eröffnungsfeierlichkeiten 

der European Games 2015 in Baku, die Abschlussfeier der Common- 

wealth Games 2010 in Delhi und die Eröffnungsfeierlichkeiten der 

Olympischen Spiele 2010 in Vancouver, 2006 in Turin und 2004 in 

Athen ebenso wie die Unterstützung der Spezialeffekte bei der Welt-

premiere der „Autosymphonic“ in Mannheim, die alljährlichen Was-

sershows in der Wolfsburger Autostadt, der Fête des Lumières 2018 

und 2019 in Lyon oder unzähliger anderer kleiner und großer Projekte.

----- INFO: www.tarm.de

Firma Betty Productions in London den Rahmen für die inspirierende 

Geschichte von Einheit, Sieg und Nationalstolz der Emirate. Catherine 

Ugwu begann ihre Karriere als Kuratorin und Autorin für Live-Kunst. 

Mittlerweile hat sie viele Großveranstaltungen wie Winter- und Som-

mer-Olympiaden oder auch die Commonwealth-Spiele produziert. Un-

terstützung leistete eine Gruppe von Designern und Produktionsexper-

ten aus 70 Nationalitäten sowie eine Crew mit 5.000 Mitarbeitern. 

Saeed Al Suwaidi: „Für das Spektakel mussten wir einige rekordver-

dächtige Leistungen für Logistik und technische Ausstattung erbringen. 

Wir haben beispielsweise eine Bühne mit einer Fläche von 10.000 Qua-

dratmetern innerhalb von weniger als 23 Wochen gebaut. Ihre Aus-

stattung bestand unter anderem mit 22 HD-Bildschirmen, die zwölf 

Meter hoch und insgesamt 37 Tonnen schwer waren. Für die visuellen 

Effekte kamen 2.500 videofähige LED-Einheiten und über 1.000 Mo-

ving-Lights zum Einsatz.“ Auf dieser gigantischen Bühne inszenierte 

das Team von tarm Showlaser aus Bochum mit Hilfe von insgesamt 17 

BLACHREPORT 16/20

LASER-EINSATZ AUF EVENTS _07



keiten digitaler oder hybrider Events kreativ 

denken und optimieren. Online funktioniert 

über Grenzen und Entfernungen hinweg. 

Events können kleiner, digitaler, hybrider und 

kürzer werden.

BlachReport: Wie hoch schätzen Sie den digi- 

talen Anteil von Events für die Zukunft ein?

Nadja Kahn: Mindestens die Hälfte, aber 

eher mehr. In der Agenturlandschaft wird 

das zu einer Ausdünnung führen. Leistungen 

wie Coaching, Beratung, die Entwicklung 

neuer digitaler Plattformen beziehungsweise 

digitale Angebote für Locations und Enter-

tainment werden an Bedeutung gewinnen. 

Bei den Kunden gibt es derzeit eine unfass-

bar große Unsicherheit, wohin der Weg zur 

Zielgruppe jetzt führen kann. Alle suchen 

nach Möglichkeiten – auch wir. KahnEvents 

hat beispielsweise Veranstaltungen entwi- 

ckelt, die teilweise physisch und teilwei-

se digital stattgefunden haben – inklusive 

Show-Programm, Netzwerk-Gelegenheiten, 

Zufallsbekanntschaften und einer Interaktion 

zwischen Künstlern und Publikum, sozusagen 

eine Mischung aus Live-Event und interakti-

vem Fernsehen. Dieses Format bietet neue 

Möglichkeiten für Austausch und Präsenta-

tionen an unterschiedlichen Standorten und 

kommt deshalb bei vielen Kunden gut an.

BlachReport: Welche Auswirkungen erwar-

ten sie auf den Event-Tourismus, also das 

Reiseverhalten der Event-Besucher?

Nadja Kahn: Das Geschäftsreisevolumen 

wird nach der Krise nicht wieder zum ur-

sprünglichen Volumen zurückfinden, weil vie-

le Unternehmen festgestellt haben, wie gut 

sie mit Video-Konferenzen zurechtkommen. 

Auch wenn sämtliche Kontaktbeschränkun-

gen und Reiseauflagen beendet sind, wird 

die Veranstaltungsbranche nachhaltig verän-

dert bleiben. Der Event-Tourismus wird sich 

deutlich reduzieren – zumindest kurz- und 

mittelfristig, was noch für viele Destinationen 

und Locations zu erheblichen Problemen füh- 

ren dürfte.

DIE COVID-19 KRISE STELLT DIE GRÖSSTE 

HERAUSFORDERUNG FÜR DIE EVENTBRAN-

CHE DER LETZTEN JAHRZEHNTE DAR. MIT 

DEUTLICH MEHR AUSWIRKUNGEN AUF  

DIE BRANCHE ALS DAS PLATZEN DER  

DOTCOM-BLASE ANFANG DER 2000ER  

JAHRE ODER DIE FINANZKRISE 2009. NADJA 

KAHN VON DER AGENTUR KAHNEVENTS 

HAT SICH GEDANKEN ÜBER DIE AUSWIR-

KUNGEN GEMACHT.

BlachReport: Erwarten Sie ein Leben ohne 

Corona oder wird uns das Monster für  

immer begleiten?

Nadja Kahn: Es wird bleiben. Und eventuell 

werden nach Covid-19 andere Viren folgen. Die- 

se Herausforderung und die Sensibilität für An- 

steckungsrisiken begleitet uns wohl dauerhaft. 

BlachReport: Wie wird sich die Eventbranche 

in sechs Monaten darstellen?

Nadja Kahn: Corona wird zu dauerhaften 

Veränderungen führen. Bisher sehe ich uns 

da noch im Anfangsstadium. Diese Entwick-

lung ist teilweise bitter für die Branche, weil 

etablierte Geschäftsmodelle und sichere Ein-

nahmequellen nun wegbrechen oder sich 

zumindest deutlich reduzieren. Andererseits 

hat die Krise die Veranstaltungsbranche dazu 

gezwungen, kreativ zu werden und neue 

Formate zu entwickeln. Das Virus hat wie ein 

Katalysator Veränderungen beschleunigt, die 

normalerweise schleichend vor sich gehen. 

Entwicklungen, die sonst Jahre dauern, ha-

ben nun innerhalb weniger Wochen stattge-

funden. Das Event-Business sehe ich in naher 

Zukunft eher hybrid oder digital. Live-Events 

werden zunächst nur in kleinen Gruppen 

stattfinden, weil der Gastgeber immer in der 

Verantwortung für mögliche Folgen steht.

BlachReport: Gibt es ein zurück zur  

Normalität?

Nadja Kahn: Nein. Und darauf sollten wir 

uns einstellen. Ein echtes zurück gibt es 

vielleicht nicht. Hybride Events werden als 

Lösung bleiben, andere Formate dagegen 

ersetzt. Die Normalität von damals weicht 

einer neuen Realität. Natürlich wollen Men-

schen auch in Zukunft zusammenkommen 

und sich austauschen, kommunizieren und 

gemeinsam etwas erleben und Spaß haben. 

Das müssen wir nur anders kanalisieren. 

Künftig kehren wir meiner Meinung nach zu 

einer größeren Wertschätzung der Angebote 

zurück und haben dadurch auch weniger No 

Shows. Hier war eine Bereinigung ohnehin er-

forderlich. Die No-Show-Raten waren ja teil- 

weise abenteuerlich hoch.

BlachReport: Wie kann die Eventbranche 

selbst dazu beitragen, zu einer neuen  

‚Normalität‘ zu kommen?

Nadja Kahn: Wir müssen uns auf Werte und 

gute Konzepte konzentrieren und die Kerntu-

genden wieder in den Vordergrund rücken. 

Das schaffen wir, wenn wir die Learnings aus 

der Krise übernehmen. Dazu gehört auch 

mehr Nachhaltigkeit, also ein stärkeres Be-

wusstsein für den ökologischen Fußabdruck 

von Veranstaltungen. Bisher blieb es hier ja 

oft bei einem Pseudo-Interesse. Die Richtung 

stimmt, wenn wir die Entwicklung neuer Ide-

en forcieren. Die Event-Branche hat jetzt die 

Chance, ihren Kunden neue Möglichkeiten 

für Incentives, Tagungen, Produktpräsenta-

tionen oder auch Messen aufzuzeigen, die 

für die Corona-gebeutelten Wirtschafts-

unternehmen deutlich attraktiver sind als 

eine Rückkehr zu alten Formaten. Und die 

vielleicht sogar weniger Emissionen durch 

Reiseaufkommen bedeuten. Damit hat die 

Event-Branche es selbst in Hand, ob Veran-

staltungen eine längere Flaute erleben oder 

ob nun gemeinsam mit den Kunden neue 

Wege gefunden werden. Damit kann die 

Event-Branche sogar Konjunkturhilfe leisten: 

Denn die Wirtschaftsunternehmen müssen 

wieder ‚raus‘ zu den Kunden, sich vernetzen 

und ihre Produkte präsentieren, damit sie 

nach der Krise wieder erfolgreich durchstar-

ten können.

BlachReport: Wann werden Ihre Kunden 

wieder bereit für Live-Events sein?

Nadja Kahn: Momentan gibt es bei vielen 

Kunden eine Schere im Kopf, die jeden Ge-

danken an Live-Events sofort beschneidet. 

Allenfalls kleine Gruppen sind möglich. Grö-

ßere Events werden so schnell nicht wieder 

stattfinden. Ich rechne damit erst wieder in 

zwölf bis 18 Monaten.

BlachReport: Werden die Entwicklungen 

der letzten Monate dazu führen, das Events 

künftiger größer oder kleiner werden?

Nadja Kahn: An ‚größer’ sollten wir im Mo-

ment nicht denken, sondern die Möglich-

Nadja Kahn: „Corona wird zu dauerhaften Veränderungen führen“

Bittere Aussichten

Nadja Kahn (Foto: KahnEvents)
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kehrsträger hinweg im Fokus. Der Event ist 

ein Mix aus Ausstellung, Konferenzen, Pit-

ches und Talks. Start-ups, etablierte Unter-

nehmen, Forschung und Entwicklung kom-

men zusammen, um neue Kooperationen 

und Geschäftsideen zu schmieden. Schirm-

herren der vierten Auflage der Hypermotion 

sind das Bundesministerium für Verkehr und 

digitale Infrastruktur und das Land Hessen.

----- INFO: www.messefrankfurt.com,  

www.bartenbach.de

Die Bartenbach AG ist die neue Lead-Agentur 

der Innovationsplattform Hypermotion und 

betreut somit nun neben der Automechanika 

ein weiteres internationales Mobilitätsevent 

der Messe Frankfurt. Mit dem neuen Slogan 

„Say HY to Hypermotion“ konnte die Agen-

tur mit Sitz in Mainz und Bensheim den Ver-

anstalter in einem Pitch überzeugen.

Aufgabe ist nun die Weiterentwicklung des 

derzeitigen Markenauftritts der Hypermoti-

on – einem noch jungen Veranstaltungsfor-

mat der Messe Frankfurt. Aktuell begleitet 

die Agentur den Roll-out der neuen Kampa-

gne. Dieser umfasst gleichermaßen Online- 

und Offlinemaßnahmen, die über alle Kanäle 

hinweg gespielt werden. Dazu zählen unter 

anderem klassische Anzeigen, Onlinebanner, 

Roll-ups, Kampagnenfilme sowie Filme für 

Instagram und Facebook, Newsletter, E-Cards 

und eine Sales-Präsentation.

Bei der Hypermotion steht die interdiszipli-

näre Vernetzung der Akteure über alle Ver-

Bartenbach ist neue Lead-Agentur der Hypermotion

Mobilitätsevent

jetzigen brandarena-Inhaber sind seit vie-

len Jahren für Antenne Bayern und die bis-

herige Tochterfirma tätig. Sie fokussieren 

künftig verstärkt auf „gesellschaftspoliti- 

sche Kommunikation“.

----- INFO: www.brandarena.com

brandarena-Geschäftsführerin Ute Doetsch 

und Prokurist Marc Hörhammer haben rück-

wirkend zum 1. Januar 2020 die brandare-

na GmbH & Co. KG von der Unternehmens-

gruppe Antenne Bayern übernommen. Die 

Agentur für Kommunikation und Event agiert 

künftig eigenständig, bleibt jedoch auf dem 

Agrob-Gelände in Ismaning bei München.

Ute Doetsch ist seit 2003 Geschäftsführe-

rin der brandarena, Marc Hörhammer kam 

2012 als Projektleiter dazu, wurde 2015 Etat-

direktor und 2017 als Prokurist ernannt. Die 

brandarena tritt eigenständig am Markt auf

Übernahme

 Ute Doetsch, Marc Hörhammer (Foto: brandarena)
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Markus Schuhmacher, CEO, Herren der 

Schöpfung: „Wir glauben fest daran, dass 

der Konsument von morgen nicht mehr zwi-

schen physischen oder digitalen Kanälen un-

terscheiden wird. Der Fokus wird auf der Ex-

perience zwischen Marke und Mensch liegen 

und einen entscheidenden Wettbewerbsvor-

teil generieren. Hier liegt in unseren Augen 

der direkte Match mit der Liganova Mission.

Die Liganova Group hatte sich zuletzt 

im Juni um eine US Repräsentanz in Chi-

cago für den Geschäftsbereich POS Cam- 

paigns erweitert.

----- INFO: www.liganova.com

Die Liganova Group hat es sich zur Aufgabe 

gemacht, kommerzielle Räume in sogenann-

te „phygitale“ Erlebniswelten zu transformie-

ren. Mit dem Einstieg bei der Agentur Herren 

der Schöpfung setzt die Gruppe ihren lang-

fristigen strategischen Wachstumskurs für die 

drei Unternehmensbereiche Experience Solu-

tions, Global POS Campaigns & Consulting 

weiter fort und erweitert ihr Portfolio jetzt 

in den Bereichen Digital-Experiences, Digi-

tal-Content und -Production sowie Data und 

Analytics. Die Digitalspezialisten Herren der 

Schöpfung, mit denen Liganova bereits seit 

2015 bei einzelnen Projekten zusammenar-

beitet, sollen dabei künftig als „Powerhouse“ 

für neue Technologien und digitale Lösungen 

vom Standort Frankfurt aus fungieren.

Dr. Marc Schumacher, Managing Partner 

von Liganova: „Mit der strategisch-digitalen 

Kompetenz von Liganova und der digitalen 

Umsetzungsexpertise von Herren der Schöp-

fung schließen wir gemeinsam die Lücke, die 

zwischen physischen und digitalen Markener-

lebnissen klafft. Die Verschmelzung dieser 

beiden Welten an physischen Kunden-Touch-

points wird für Marken jetzt der wichtigste 

Schritt sein, um auch in Zukunft erfolgreich 

zu sein.“

Liganova Group steigt bei Herren der Schöpfung ein

Neues „Powerhouse“

Gruppenbild Liganova und Herren der Schöpfung (Foto: Liganova)

SIDELINES WIRD FÜR DIE DLM AKTIV

Die Deutsche Leichtathletik Marketing (DLM) 

und die Frankfurter Agentur Sidelines ha-

ben eine Partnerschaft geschlossen. Sidelines 

wird die DLM ab sofort im Bereich Digitalisie-

rung und strategischer Kommunikation be-

raten. Zum Aufgabenbereich gehören auch 

die wirkungsvolle Aktivierung der Sponsoren 

und Partner des Deutschen Leichtathletik Ver-

bandes (DLV) sowie die Einbindung namhafter 

Athleten – mit dem Ziel die Faszination Leicht-

athletik noch stärker mit Fans und Konsu-

menten zu vernetzen. Die DLM und Sidelines 

haben sich auf eine Zusammenarbeit bis En-

de 2022 geeinigt. Großevents wie die Olym-

pischen Spiele, die Leichtathletik Weltmeister-

schaften und die Leichtathletik Europamei-

sterschaft 2022 in München werden genau-

so wie die nationalen Leichtathletik-Highlights 

Teil einer langfristigen, auf die Zielsetzung des 

DLV abgestimmte Journey sein.

Aber auch jenseits der Sportbühne soll die 

größte olympische Sportart mehr Aufmerk-

samkeit bekommen.„Wir wollen das Inte-

resse an der Leichtathletik weiter vorantrei-

ben. Gemeinsam mit der DLM werden wir 

auf innovative, digitale Formate setzen. Im 

Duktus des Markenversprechens des Deut-

schen Leichtathletik Verbandes ‚#TrueAth-

letes‘ werden wir die Fan-Community kon-

tinuierlich mit spannenden Aktivierungen 

inspirieren“, verspricht Olaf Markhoff, CEO  

von Sidelines.

----- INFO: www.sidelines.agency

AGENTUREN
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eignet für Medien- und Veranstaltungspro-

duktionen, Industriebetriebe, Einzelhänd-

ler, medizinische Einrichtungen, öffentliche 

und kulturelle Institutionen sowie Bildungs-

stätten. Das Gerät bietet drei zweistufige 

Signalstufen: einen Vibrationsalarm (hap-

tisch), ein LED-Signal (optisch) und ein Ton-

signal (akustisch). Die Distanzgrenzen der 

Warnstufen können nach geltenden Vor-

schriften angepasst und individuell festge- 

legt werden.

----- INFO: www.riedel.net

Mit DisTag hat das Wuppertaler Unterneh-

men Riedel ein Gerät zur Distanzüberwa-

chung vorgestellt. Um den Hals oder in der 

Tasche getragen, alarmiert das Gerät seine 

Träger durch haptische, optische und aku-

stische Signale, wenn der vorgeschriebene 

Mindestabstand zu anderen Personen un-

terschritten wird. „Nach Wochen der Aus-

nahmesituation aufgrund von Covid-19 kehrt 

unsere Gesellschaft langsam zur Normalität 

zurück – einer neuen Form von Normalität. 

Denn auch bei schrittweiser Öffnung von In-

dustrie- und Ausbildungsstätten, Geschäften 

und Kultureinrichtungen hat die Verlangsa-

mung der Ausbreitung des neuen Virus wei-

terhin oberste Priorität“, so Thomas Riedel, 

Gründer und CEO, Riedel Communications. 

„Neben den bekannten Hygieneregeln ist die 

Einhaltung des notwendigen Sicherheitsab-

standes zwischen Menschen ein elementarer 

Bestandteil der Vorsichtsmaßnahmen. Und 

genau hier kommt DisTag ins Spiel.“

Mit seinem kompakten und minimalis-

tischen Design ist DisTag gleichermaßen ge-

DisTag Distance Monitor

Wahrung von Abstandsregeln

war maßgeblich für den einwandfreien Ab-

lauf verantwortlich.

Das Team des Veranstaltungsdienstleis- 

ters kümmerte sich um alle Fragen der Video- 

und Medientechnik sowie der Eventplanung 

und setzte den Fokus auf gute Sprachquali-

tät sowohl in der Halle als auch online und für 

das Live-Streaming. Rund 70 Teilnehmer vor 

Ort plus Referenten und über 300 Teilnehmer 

online waren mit dabei.

----- INFO: www.pink-event-service.de

Bei Kongressen und Konferenzen werden hy-

bride Umsetzungen in Zukunft vermehrt an 

der Tagesordnung sein. Um die Potentiale 

aufzuzeigen, wie Hybridveranstaltungen ge-

plant und realisiert werden können, starteten 

der Eventdienstleister Pink Event Service und 

die Messe Karlsruhe zusammen ein Pilotpro-

jekt. Am 15. Juli 2020 ging so der erste Karls-

ruher Energiekongress über die Bühne.

Innerhalb weniger Wochen wurde der Hy- 

bridkongress gemeinsam mit fokus.energie als 

inhaltlichem Partner und Veranstalter aus der  

Taufe gehoben, geplant und umgesetzt. Die Gar- 

tenhalle im Kongresszentrum Karlsruhe wurde  

zum Ort für die Live-Veranstaltungen unter Co- 

rona-Bedingungen und zum Übertragungs-

ort für das Live-Streaming mit Referenten aus 

Politik, Wirtschaft und Wissenschaft.

Abstand, Hygienekonzept und ein inhaltlich 

wie technisch fein aufeinander abgestimmtes 

Eventkonzept war die Grundlage für dieses 

erfolgreiche Pilotprojekt. Pink Event Service 

Pink Event Service gestaltet interaktive Hybridkonferenz

Pilotprojekt

 Set-up Hybridkonferenz (Fotos: Pink Event Service)
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erreichen. Der internationale Flughafen Gim-

po befindet sich in 28 Kilometer Entfernung.

Der Südwesten Koreas ist von National-

parks und Inseln geprägt. Dort befindet 

sich die neu etablierte MICE-Region Jeolla-

nam-do. Gemäß dem Konzept „Tagen und 

Entspannen“ finden Eventplaner dort meh-

rere Orte für kleine und mittelgroße Veran-

staltungen in der Natur. Konferenzteilneh-

mer können beispielsweise im Jeamsan Na-

tural Recreation Forest zwischen grünen Tee-

feldern und üppigen Wäldern östlich des 

Jeamsan Berges tagen. Auf rund 400 Qua-

dratmetern bietet das Forest Education Cen-

ter bei Bankettbestuhlung Platz für 100 Per-

sonen. Des Weiteren eignen sich zwei kleine-

re Konferenzräume für Meetings mit bis zu 

25 Teilnehmern. Im Park befinden sich insge-

samt 55 Unterkünfte, darunter 24 Waldblock-

hütten. Weitere Kapazitäten sind in der Nä-

he verfügbar. 

Darüber hinaus gibt es Outdoor-Aktivitäten 

wie ein Waldmineralbad oder eine Sternwar-

te, die sich für eine Wellness-Auszeit zwi-

schen den Tagungen oder auch Teamaktivi-

täten eignen. 

Der Jeamsan Forest ist in 60 Minuten vom 

Flughafen Gwangju erreichbar.

----- INFO: www.koreaconvention.org

Tagen im Nationalpark oder Meetings zwi-

schen antiken Steinskulpturen im Museum – in 

Südkorea haben Eventplaner eine große Aus-

wahl außergewöhnlicher Veranstaltungsorte.

In der Gwangmyeong-Höhle können Event-

teilnehmer außergewöhnliche Erlebnisse in 

275 Metern Tiefe erleben. Die Gwangmy-

eong-Höhle ist die einzige Höhle im Groß-

stadtbereich Seoul. Sie ist vom internationa-

len Flughafen Incheon in 40 Minuten mit dem 

Auto sowie von Seoul in 45 Minuten mit öf-

fentlichen Verkehrsmitteln erreichbar.

Die ehemalige Mine spielte eine wichtige 

Rolle in der industriellen Entwicklung Südko-

reas. Nachdem sie 40 Jahre lang „vergessen“ 

war, wurde sie 2011 restauriert und als Kul-

turerbe und historische Stätte wiedereröff-

net. Heute zählt die Höhle zu den ungewöhn-

lichsten Veranstaltungsorten in Korea.

Entlang eines unterirdischen Pfades gelan-

gen Gäste in die Gwangmyeong Cave Art 

Hall. Inmitten mystischer Atmosphäre gibt es 

dort Platz für bis zu 400 Personen. Im Höh-

lensaal befindet sich eine Bühne mit Lein-

wand. Die Höhlenwände sowie die -decken 

sind für Projektionen geeignet. 

Der 1.500 Quadratmeter große Media To-

wer Square im Outdoor-Bereich der ersten 

Etage verfügt zusätzlich über Kapazitäten für 

bis zu 1.500 Personen. Der Media LED Tower 

ist mit 22 Metern Höhe und zwölf Metern 

Breite der größte LED-Turm Koreas und dient 

bei Events als Bühne. Darüber hinaus sorgen 

Attraktionen wie eine Aqua World, eine Mu-

sik- und Kunsthalle, ein „goldener“ Wasser-

fall und eine weitere Höhle mit Café für ein 

vielfältiges Unterhaltungsprogramm. 

Zwischen 1.300 antiken, koreanischen Stei-

nartefakten, über 300 traditionellen Sticke-

reien und über 150 modernen koreanischen 

Gemälden können im Korean Stone Art Mu-

seum Events mit Erlebnisfaktor stattfinden. 

Dafür bietet das Museum im Viertel Seong-

buk-dong unweit des Bugaksan-Berges in 

der Hauptstadt Seoul eine inspirierende At-

mosphäre für Events jeder Art. Die drei Hal-

len in der zweiten und dritten Etage verfügen 

bei Bankettbestuhlung über Kapazitäten bis 

zu 100 Personen. Auf der rund 500 Quadrat-

meter großen Dachterrasse inklusive spek-

takulärem Blick auf die Innenstadt von Se-

oul finden bis zu 200 Veranstaltungsteilneh-

mer Platz. Weitere zwei Terrassen sowie eine 

Outdoor-Exhibition-Hall im Museumsgarten 

eignen sich für kleinere Meetings mit bis zu  

50 Personen. 

Das Museum ist von Seoul aus in 22 Minu-

ten mit den öffentlichen Verkehrsmitteln zu 

Veranstaltungsorte in Südkorea

Steinwächter, Höhle und Teeplantage

SCHARLATAN THEATER ERÖFFNET STREAMING-STUDIO IN HAMBURG

Das Scharlatan Theater für Veränderung hat 

mit drei Partnern ein Streaming-Studio in 

Hamburg eröffnet. Studio Hammerbrook ver-

fügt über 210 qm Platz für bis zu 100 Per-

sonen. Unter Berücksichtigung der aktuell 

geltenden Hygieneauflagen eignet sich das 

Studio für Liveprojekte mit bis zu 25 Personen 

und kann ab sofort für Hybrid-, Digital- und 

Live-Events gebucht werden – bei Bedarf in-

klusive Fullservice-Angebot.

Das voll ausgestaltete Streaming-Studio be-

findet sich in zentraler Lage in der Hanse-

stadt. Technik und Deko sind auf drei Szenen-

flächen voreingerichtet und plug-and-play 

nutzbar. Alle Flächen lassen sich leicht bran-

den und nach den inhaltlichen Bedürfnissen 

der Nutzer anpassen. Bei Bedarf kann das 

vollständige Paket in der Konzeption, Umset-

zung und Realisierung von Projekten gebucht 

werden. Ein Rahmenprogramm mit Business-

theater, Live-Musik, Walk-Acts, Weiterbil-

dungsangeboten, Keynotespeakern und Mo-

deratoren steht on Top zur Verfügung.

----- INFO: www.studio-hammerbrook.de

Gwangmyeong Cave Art Hall (Foto: Korea Tourism Organization)
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ob bei einer möglichen zweiten Corona-Wel-

le die Hygienevorschriften wieder verschärft 

werden, unser Konzept greift immer“, so der 

Sprecher. Konkret sind das:

• Angepasste Bestuhlungskonzepte, die den  

 vorgeschriebenen Sicherheitsabstand  

 zwischen den Teilnehmern garantieren

• Individuelle Risikobewertungen vor jeder  

 Veranstaltung zur Sicherstellung aller  

 notwendigen Maßnahmen

• Handdesinfektionsspender an den  

 wichtigen strategischen Orten

• Reinigungskonzept mit der Nutzung von  

 antiviral wirkenden Mitteln

• Hygiene-Kit inklusive Mundschutzmaske  

 und Handdesinfektion für Gäste

• Zutritt zum Veranstaltungsgelände nur  

 für registrierte Teilnehmer nach Ausweis- 

 kontrolle und kontaktloser Körpertempe- 

 raturmessung

• Bereitstellung DSGVO-konformer  

 Besucher-Registration zur vollständigen  

 Nachvollziehbarkeit von Infektionsketten

----- INFO: www.5plus1.live

Die Kooperation 5plus1 kann mit einem aus-

gefeilten Hygienekonzept wieder mit Events 

in den Münchener Eisbachstudios starten. 

Darauf haben sie lange und mit Ausdauer 

hingearbeitet. „Wir wollten einfach wieder 

starten und mit uns eine ganze Reihe nam-

hafter Unternehmen in der Region, die nur 

darauf gewartet haben, mit Corporate Events 

die Wirtschaft wieder anzukurbeln“, so der 

Sprecher der Münchner Kooperation 5plus1, 

Thomas Schrey. 

Deshalb hat sie ein ausgefeiltes Hygiene-

konzept für die Eisbachstudios im Münchner 

Osten entwickelt, das schließlich auch die Be-

hörden auf allen Ebenen überzeugt konnte. 

Das Konzept wurde genehmigt. 5plus1 kann 

sofort loslegen und in den Eisbachstudios In-

door-Firmenveranstaltungen mit bis zu 200 

Personen planen und durchführen.

„Wir sind Vorreiter für die ganze Branche, 

die nun von unserem Hygienekonzept profi-

tiert. Damit haben wir dazu beigetragen, dass 

wirtschaftliche Veranstaltungen überhaupt 

wieder möglich sind. Aber es war schon ein 

Kraftakt, bis wir endlich soweit waren“, so 

Bastian Elbauer, Geschäftsführer der Agentur 

Von Grün zu Blau.

Um schlagkräftig zu sein und in Corona- 

Zeiten umfassend und professionell aufgestellt 

zu sein, hat sich die interdisziplinäre Grup- 

pe von erfahrenen Spezialisten aus der Veran- 

staltungsbranche, unterstützt von einem Medi- 

ziner, zur strategischen Allianz 5plus1 zusam-

mengefunden. Dazu gehören die Von Grün zu  

Blau GmbH, Audio Concept GmbH & Co. KG, 

Sinnesfreunde GmbH, Fusion Event GmbH 

und die Praxis Dr. Frühwein und Partner. In 

Hoch-Zeiten beschäftigen sie zusammen 

rund 400 Mitarbeiter, vom Festangestellten 

über Minijobber bis hin zu Studierenden. Sie 

bieten alle Dienstleistungen aus einer Hand: 

Agentur, Technik, Catering und Ausstattung.

Gemeinsam haben sie für die Eisbachstu-

dios im Münchner Osten ein Hygienekon-

zept entwickelt, das alle Anforderungen der 

Corona-Schutzverordnungen erfüllt. 5plus1 

verfügt über ein umfassendes Konzept für 

Räumlichkeiten, Personal, Publikum und le-

bensmittelstrenge Vorgaben. „Unabhängig 

davon, welche Lockerungen eintreten oder 

Neustart für Eisbachstudios

Hygienekonzept
Die Kooperation 5plus1 startet wieder mit Events in den  

Münchener Eisbachstudios (Foto: 5plus1)

HYBRIDE EVENTLOCATION GATE 22 IN FILDERSTADT GESTARTET

Seit Juni 2020 bietet der Fullservice-Dienstlei-

ster b&b eventtechnik die etwa 700 Quadrat-

meter große hybride Eventlocation Gate 22 für 

Live- und Online-Events in der Nähe der Stutt-

garter Messe an. Geschäftsführer Sebastian 

Schäffler: „Gate 22 ist das Tor zwischen realer 

und digitaler Welt, eine hybride Eventlocation. 

Diese besteht aus einem Studio mit fest einge-

bauter Bühne und Technik, vier weiteren Räu-

men sowie einem großen Außenbereich.“

Dieses Projekt geisterte bereits seit 2019 

durch die Hallen der Production Company, 

doch erst die wirtschaftlichen Auswirkungen 

von SARS-Cov-2 beschleunigten die Planung 

und den Bau. Sebastian Schäffler über seine 

Beweggründe: „Corona hat und wird weiter-

hin die ganze Branche verändern. Unser Ziel 

muss es sein, die schwere Phase zu meistern 

und mit angepassten Konzepten am Markt zu 

bestehen. Stillstand ist für uns keine Option. 

Wir müssen auch in diesen Zeiten weiter in 

neue Ideen und Projekte investieren.“

Die Eventlocation ist auf die geltenden Be-

stimmungen eingestellt, doch der Anspruch 

von b&b geht weit darüber hinaus. „Eine 

konsequente Ausrichtung von Events, Mes-

sen, Tagungen und Kongressen unter öko-

logischen, ökonomischen und sozialen As-

pekten ist heute unabdingbar“, erklärt Jo-

nathan Huff, Nachhaltigkeitsbeauftragter bei 

b&b. Nutzer sollen im Gate 22 nicht nur von 

der installierten Technik und ihren Möglich-

keiten profitieren, sondern auch von den An-

geboten von b&b eventtechnik. Der Haupt-

sitz der Firma liegt lediglich zwei Straßen ent-

fernt. „Der kurze Weg ermöglicht attraktive 

Preise. Hinter Gate 22 erstrecken sich weitere 

1.500 qm Lagerfläche, die mit unserem Miet-

mobiliar gefüllt sind. So können wir kurzfri-

stig auf Anforderungen der Kunden reagie-

ren und eine große Auswahl anbieten“, er-

klärt Sebastian Schäffler. Von Technik über 

Mobiliar bis hin zu Personal bietet b&b alles 

aus einer Hand – inklusive Zusatzleistungen 

wie Moderation, Regie, Speaker Coaching im 

Vorfeld, Fotografie, 360° Panoramen oder 

auch Filmdokumentation sowie Catering.

----- INFO: www.bb-et.de
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möglich, direkt in die Szene einzutauchen. Es gibt weltweit nur we-

nige Studios mit diesen Möglichkeiten, und wir sind stolz darauf, sie 

nun auch in Belgien anbieten zu können. Unsere Kunden bekommen 

damit Zugriff auf Technologien, die sonst nur in Hollywood-Produkti-

onen wie The Mandalorian, Nighthawks und Star Wars verwendet wer- 

den können.“

An den sechs Live-Demo-Tagen 13. und 14., 20. und 21. sowie am 

27. und 28. August 2020 können sich Interessenten von der neuen 

Technologie ein eigenes Bild machen.

----- INFO: www.aedgroup.com

Verschmelzung realer und virtueller  
Set-ups möglich

AED eröffnet 
XR-Studio
Ein High-Tech XR-Studio können TV-, Film- und Eventproduzenten ab 

September in den AED Studios im belgischen Lint nutzen. Extended 

Reality (XR) ist der Oberbegriff für Virtual Reality (VR), Augmented Re-

ality (AR), Mixed Reality (MR) und andere immersive Technologien. Das 

neue XR-Studio verbindet also die physische und digitale Welt in einer 

perfekten Art und Weise und eröffnet der Branche für audiovisuelle 

Produktionen neue und erweiterte Möglichkeiten.

Das XR-Studio ist das Produkt einer Partnerschaft mehrerer euro-

päischer Unternehmen. Dazu zählen AED Display, MalfMedia, AV Wi-

zard, by Lex Concept Design Control und Eurogrip, die gemeinsam den 

Studio-Komplex in Lint mit einem XR-Setup ausstatteten. Die Installa-

tion ist für interaktive, immersive Präsentationen sowie für die Auf-

zeichnung von Film- und TV-Content nutzbar. Möglich wird dies durch 

den Einsatz von Premium-LED-Screens als Boden- und Seitenwand-

bildschirmen, Echtzeit-Rendering durch leistungsstarke Medienserver, 

Kamera-Tracking-Systeme und Streaming-Funktionen.

Dank der Zusammenarbeit der Partner, die ihre Expertise in dieses 

Projekt einbringen, zeichnen sich vielfältige Verwendungsmöglich-

keiten für die Zielgruppe ab. Für die Eventveranstalter wird es beispiels-

weise möglich, durch die Verschmelzung von realen und virtuellen Set-

ups und Inhalten die Qualität von Shows, Präsentationen, Meetings 

und Produkteinführungen im XR-Studio auf ein neues Level zu heben. 

Die installierte Technologie ist für emotionale Erlebnisse ausgerichtet.

Dazu Glenn Roggeman, CEO der AED group: „Mit dieser Techno-

logie können wir uns auf eine Palette audiovisueller Produktionen  

konzentrieren. Die Möglichkeit der Kombination virtueller und realer 

Sets bietet uns die Möglichkeit, digitale Bilder, Effekte oder Szenen in 

Echtzeit zur Aufnahme hinzuzufügen. Damit wird es für Live-Gäste 

Neuer Standard für medizinische Tagungen?

Digitaler ECR 
2020
Der European Congress of Radiology (ECR) ist der größte europäische 

Kongress für Radiologie und Radiotechnologie. Aufgrund von Co-

vid-19 veranstaltete die Europäische Gesellschaft für Radiologie (Euro-

pean Society of Radiology, ESR) die erste Online-Version des European 

Congress of Radiology (ECR). Vom 15. bis 19. Juli 2020 nahm eine Re-

kordzahl von 15.265 Fachdelegierten aus mehr als 130 Ländern am di-

gitalen ECR 2020 teil. Das entspricht einem Anstieg von fünf Prozent 

gegenüber dem Vorjahr.

Mit seinem Mix aus didaktischen, wissenschaftlichen, interaktiven 

und industriebezogenen Inhalten war der erste Online-Kongress der 

ESR eine einzigartige Erfahrung und ein Erfolg bei der Bewältigung der 

Herausforderungen durch Covid-19. Den Teilnehmern am ECR 2020 

wurden mehr als 50 Live-Sitzungen geboten, von spannenden Plenar-

vorträgen und speziellen Fokus-Sitzungen bis hin zu State-of-the-Art-

Vorträgen zu Covid-19 und einem Live-Stream für Radiologen.

An dem neuen Online-Format „Virtual Exhibition“ beteiligten sich 

216 Unternehmen, die ihre Produkte vorführten und Webinare ver-

anstalteten. Im Rahmen der virtuellen Ausstellung wurde auch eine 

„Vienna Lounge“ eingerichtet, die ein Wien-Feeling vermitteln sollte. 

Konzerte, Kochkurse und virtuelle Rundgänge durch Wiener Museen 

standen auf dem Programm.

Zahlreiche Unternehmen organisierten zudem spezifische Satelliten-

symposien. Ein weiteres neues Feature des digitalen ECR 2020 waren 

die ESR Table Talks, die von den Gastgebern Prof. Boris Brklja i  und 

Prof. Lorenzo Derchi direkt aus dem Haus der Europäischen Radiolo-

gie im Herzen von Wien betreut wurden. An den Table Talks nahmen 

mehr als 25 Experten und große Namen der Radiologie teil. Dies er-

möglichte den Teilnehmern, Einblicke in zahlreiche Themen des Fach-

gebiets zu gewinnen.

„Der Bildungsinhalt des diesjährigen Kongresses war von extrem ho-

hem Standard, und obwohl ich hoffe, dass wir uns alle bald wieder in 

Wien treffen können, hat dieser Kongress meiner Meinung nach be-

wiesen, dass Online-Konferenzformate möglich sind und dass der ESR 

mit dem Kongress in der vergangenen Woche erfolgreich einen Indus-

triestandard gesetzt hat“, zog Kongress-Präsident Prof. Boris Brklja i

ein positives Resümee des Kongresses. Der ECR 2020 wird bis Dezem-

ber 2020 mit zehn Highlight Weeks fortgesetzt, in denen eine Reihe 

sorgfältig ausgewählter Themen behandelt werden.

----- INFO: www.myesr.org

XR-Studio der AED group in Lint (Foto: AED group)
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ansprechende Pakete für unsere Kunden schnüren, die viel Raum für in-

dividuelle Wünsche ermöglichen“, beschreibt Bleinroth das neue Ange-

bot. Aufgrund der günstigen örtlichen Gegebenheiten der Messe Stutt-

gart könne problemlos auf persönliche Vorstellungen reagiert und hy-

bride Veranstaltungen sowohl im kleinen als auch im großen Rahmen 

realisiert werden. „Ob im Kongresssaal oder in einer Messehalle mit 

25.000 Quadratmetern Fläche – hier sind den Einsatzmöglichkeiten kei-

ne Grenzen gesetzt“, ergänzt Lohnert. Das neue Angebot sei bereits 

unmittelbar nach dessen Bekanntgabe gut angenommen worden.

----- INFO: www.messe-stuttgart.de/studios

Messe Stuttgart bietet Studio-Lösungen als  
Ergänzung zum Messeauftritt

Streaming und 
Direktübertragung
Die Messe Stuttgart weitet ihr digitales Geschäft weiter aus und richtet 

für ihre Aussteller, Veranstalter und Multiplikatoren maßgeschneiderte 

Studio-Lösungen für den Echtzeit-Austausch im Internet ein. Das ist als 

Ergänzung zu den physischen Treffen zwischen Anbietern und Käufern 

sowie Veranstaltern und Teilnehmern gedacht, die weiter das Kernge-

schäft im Messe- und Kongresswesen ausmachen werden.

Live-Veranstaltungen wie Messen, Kongresse und Events werden 

auch nach der Corona-Krise weiterhin von Bedeutung sein. Da ist 

sich das Geschäftsführer-Duo der Messe Stuttgart, Roland Bleinroth 

und Stefan Lohnert, sicher. „Denn gerade jetzt erkennen wir, wie ele-

mentar wichtig die persönliche Begegnung und der direkte Austausch 

sind“, sagt Bleinroth. Nicht allein aufgrund der aktuellen Pandemie, 

sondern auch durch die zunehmende Digitalisierung, müssten Veran-

staltungen allerdings um weitere digitale Formate ergänzt werden. 

Zum Beispiel, was den Einsatz von Online-Medien, Streaming-Angebo-

ten oder Live-Übertragungen von Forumveranstaltungen und Brand-

Showrooms betreffe. Dazu zählen Bleinroth zufolge auch Live-Streams 

von Konferenzen, interaktive Master Classes oder Deep Dives. Die Ses-

sions können im Nachhinein auch als Videos-on-Demand abgerufen 

werden, wenn die Kunden dies möchten.

„Auf unsere Aussteller und Veranstalter warten auf dem Messegelän-

de drei voll ausgestattete Streaming-Studios für unterschiedlich große 

Teilnehmerkreise und verschiedene Anlässe“, so Stefan Lohnert. Ganz 

gleich, ob sie einen Live-Stream oder eine Aufzeichnung planen, eine Po-

diumsdiskussion, ein digitales Seminar oder eine Produktpräsentation. 

„Wir bieten ihnen für jedes Format den passenden Rahmen und stehen 

von der Planung bis zur Übertragung beratend zur Seite.“ Dank moder-

ner Technik werde die Plattform für ein digitales und auf Wunsch sogar 

für ein interaktives Erlebnis geschaffen, da „sich alle Studios um ein In-

teraktionstool ergänzen lassen“. So könnten die Kunden sofort auf Fra-

gen der Teilnehmer eingehen, Umfragen und Live-Chats erstellen oder 

sich einfach fachlich austauschen. „Für ein problemloses Networking, 

losgelöst vom allgemeinen Messebetrieb, ist also gesorgt“, sagt Lohnert.

„Gemeinsam mit unserem langjährigen Servicepartner Neumann& 

Müller Veranstaltungstechnik konnten wir innerhalb kürzester Zeit sehr 

Pan Amp stellt PANConference vor

Videokonferenzen 
einfacher machen
Videokonferenzen sollten genauso unkompliziert und nahtlos wie ein 

persönliches Treffen sein. Als Organisator einer Videokonferenz haben 

es Nutzer aber nicht immer leicht: Sie und die Teilnehmer einer Video-

konferenz müssen unterstützte Betriebssysteme nutzen, Software und 

Apps installieren und Anbietern hinsichtlich der Sicherheit vertrauen. 

Mit dem neuen PANConference von Pan Amp aus Hamburg soll die 

Organisation von sicheren Videokonferenzen einfacher werden.

PANConference richtet sich an professionelle Nutzer virtueller Mee-

tings, Konferenzen und Hauptversammlungen, die sichere Ende-zu-En-

de verschlüsselte Videokonferenzen benötigen, um DSGVO-konform 

interne Kommunikation und personenbezogene Daten zu übertragen 

und Innovationsschutz für ihre Inhalte, Entwicklungen und Projekte 

benötigen. Es ist als Next Generation Cloud Services ohne zusätzliche 

Hardware und ohne die Installation von zusätzlicher Software nutz-

bar. Die schlüsselfertigen cloudbasierten Services sind zur Nutzung 

von internetfähigen PC, Server, Tablet und Smartphone mit nur weni-

gen Schritten einsatzbereit. Die DSGVO-konformen Next Generation 

Cloud Services werden über Rechenzentren in Deutschland geleistet.

Die Ende-zu-Ende-Verschlüsselung ist fester Bestandteil der PAN-

Conference Sicherheitsarchitektur, über die PC, Server, Pad und Mobil-

geräte sicher in Videokonferenzen und Stream-Übertragungen Daten 

austauschen. Zusätzliche Software muss nicht installiert werden. Die 

Übertragungsrate unterschiedlicher Systeme der Anwender wird fort-

laufend überwacht, um eine bestmögliche Audio- und Videoqualität 

und Verschlüsselung zu gewährleisten.

Während der Videokonferenz können Präsenz- und Sofortnachrich-

ten als Konferenznachrichten oder vertrauliche Nachricht ausgetauscht 

werden, und mit nur einem Klick können selbst Teilnehmer – nach Aus-

sage von Pan Amp – ohne Vorkenntnisse installierte Programme, Me-

dien oder Datenbanken in die Videokonferenz einbinden. Damit soll 

PANConference nicht nur einen hohen Grad an Flexibilität zur Zusam-

menarbeit von Personen bieten, sondern Inhalte und Daten geschützt 

vor dem Zugriff von Dritten übertragen, unabhängig von Ort, Zeit  

und Endgeräten.

Bert Weingarten, Vorstand von Pan Amp: „Mit PANConference wer-

den Ende-zu-Ende verschlüsselte Videokonferenzen so unkompliziert 

wie ein persönliches Treffen“. PANConference kann ab August 2020 

genutzt werden.

----- INFO: www.panamp.de

Studio bei der Messe Stuttgart (Foto: Messe Stuttgart)

DIGITAL

BLACHREPORT 16/20

_15



ten Modelle und positive Verkaufszahlen. Der 

„Big Player“ der Wohnmobilbranche geht in 

das Modelljahr 2021 mit dem Motto „He-

rausforderungen annehmen, Technologien 

und Design kontinuierlich noch besser ma-

chen, die Zukunft des Caravanings revolutio-

nieren“ sowie der Gewissheit, dass es derzeit 

keine Urlaubsform gibt, die sicherer ist und 

mehr Potenziale hat als Caravaning.

Die Vorbereitungen für den Caravan Salon, 

der schon am 4. September 2020 startet, lau-

fen bei Stockheim bereits auf Hochtouren.

----- INFO: www.stockheim.de

„Wir sind sehr stolz, dass wir als Partner 

der Messe Düsseldorf die Gelegenheit hat-

ten, den Catering-Auftrag von Knaus Tab-

bert, Hersteller von Reisemobilen und Cara-

vans, auszuführen und so unser Können un-

ter den erschwerten Corona-Bedingungen in 

der Messehalle 1 zeigen konnten“, erläutert 

Margret Stockheim, Geschäftsführerin des 

1948 gegründeten Düsseldorfer Familienun-

ternehmens Stockheim. „Während der mehr-

tägigen Händlertagung mit Ausstellung und 

Jahrespressekonferenz sorgten wir täglich mit 

einem Service-Staff von 50 Mitarbeitern an 

15 Buffet-Stationen, fünf Getränke-Bars und 

hundert Tischen für jeweils vier Personen für 

das leibliche Wohl der zahlreichen Tagungs-

mitglieder – selbstverständlich unter Einhal-

tung der Abstandsregeln.“

Rund einen Monat vor Eröffnung der Cara-

van Messe lud Knaus Tabbert, führender Her-

steller von Freizeitfahrzeugen in Europa, zur 

diesjährigen sechstägigen Händlertagung mit 

Vorstellung der Neuheiten und Jahrespresse-

konferenz in die Messehalle 1 nach Düssel-

dorf ein. Das Unternehmen präsentierte unter 

dem neuen Vordach der Messe seine neues-

Knaus Tabbert Händlertagung

Catering von Stockheim

bung im Messe-Catering, bei dem sie Aus-

steller und deren Standgäste mit frischen, in 

den mobilen Küchenfahrzeugen zubereiteten 

Speisen versorgen, ohne Platz auf dem Mes-

sestand zu benötigen. An Großprojekten sind 

bereits zwei deutschlandweite Roadshows 

mit über 50 Stopps für Produkt-Promotions 

im Lebensmitteleinzelhandel avisiert.

Sechsstellige Auftragsvolumina liegen im 

Bereich Betriebsgastronomie für das Inte-

rims-Konzept vor, bei dem we celebrate mit 

seinen Foodtrucks den temporären Ausfall 

von Betriebsrestaurants zum Beispiel auf-

grund eines Wasserschadens für bis zu 2.000 

Mitarbeiter überbrückt. Während der Pande-

mie unterstützte der Caterer mit seinem mo-

bilen Foodkonzept Unternehmen bei der Mit-

arbeiterversorgung

----- INFO: www.we-celebrate.de

Nach fast völligem Stillstand durch den mehr-

wöchigen Lockdown aufgrund der Pandemie 

nimmt der Cateringmarkt für we celebrate 

wieder Fahrt auf. Das in Frankfurt am Main 

ansässige Cateringunternehmen registriert 

seit Mitte Mai einen sprunghaften Anstieg 

von Anfragen aus ganz Deutschland. Bis En-

de Juni führte das Unternehmen mit seiner 

Flotte von 14 Foodtrucks 30 Veranstaltungen 

durch, unter anderem das Mitarbeiterfest ei-

ner bundesweit tätigen Klinik-Gruppe in 

Oberhausen mit über 100 Gästen. Auch für 

die kommenden Monate sind die Auftragsbü-

cher bereits gut gefüllt. Mehr als 100 Event 

Caterings plant we celebrate bis zum Jahres- 

ende 2020.

Das starke Interesse an Outdoor-Cate-

ring wertet Jan Dinter, Co-Founder und  

geschäftsführender Gesellschafter von we 

celebrate, als Zeichen für die Rückkehr der 

Lust an Events, aber unter sicheren Corona- 

konformen Bedingungen.

Mit seinen Foodtruck-basierten Speisekon-

zepten hat sich das 2013 gegründete Unter-

nehmen strukturell so aufgestellt, dass es 

grundsätzlich überall frisch zubereitetes Essen 

im Freien ausgeben kann. Das professionelle 

Hygienekonzept wird durch die Corona-be-

dingten Maßnahmen ergänzt. So nutzen die 

Mitarbeiter in den Foodtrucks die langstie-

ligen Lacrosse-Schläger für die kontaktlose 

Ausgabe von Burrito, Burger & Co. Das ist re-

gelkonform, praktisch und sorgt durch seinen 

Überraschungseffekt für gute Stimmung.

Durchweg optimistisch blickt das Ge-

schäftsführer-Duo Jan Dinter und Oliver Mei-

ser auf das zweite Halbjahr 2020. Außer im 

Event-Catering erwarten sie auch eine Bele-

Steigende Nachfrage bei Outdoor-Caterings

Foodtruck-Caterer im Aufwind

Kontaktlose Essensausgabe  

(Fotos: Celebrate Streetfood Catering & Event)

Jan Dinter und Oliver Meiser, Gründer und Geschäftsführer  

von we celebrate (v. l.) 
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Stephanie Kurz  

(Foto: Dorten)

NEUE GESCHÄFTSFÜHRERIN  

KREATION BEI DORTEN 

Nach mehr als zwölf Jahren im Füh-

rungskreis von Stan Hema verlässt 

Stephanie Kurz die Berliner Agentur 

für Markenentwicklung und wechselt 

in die Geschäftsführung der Kreativ-

beratung Dorten, mit der Stan Hema 

partnerschaftlich und projektbezo-

gen schon lange zusammenarbeitet.

Für Stan Hema verantwortete Kurz 

seit dem Gründungsjahr 2008 die 

strategische Beratung. Bei Dorten 

wird die 49-Jährige nun als Ge-

schäftsführerin die kreative Qualität 

verantworten, darüber hinaus feder-

führend die strategische Arbeit vo-

rantreiben und sich um das Neupro-

jektgeschäft kümmern.

„Kreative Qualität ist unser An-

trieb“, sagt Robert Zwettler. „Mit 

ihrem gestalterischen Hintergrund 

aus Basel, ihrer Erfahrung in der 

strategischen Beratung für große 

und internationale Marken bei Me-

ta Design und ihrem Wirken bei der 

von uns sehr geschätzten Berliner 

Agentur Stan Hema ist sie ein ab- 

soluter Match.“

----- INFO: dorten.com

_ Julian Bohry [36] leitet jetzt die Marketing- und Kommunikationsbereich bei Einhell Germany. Vorher war der gebürtige Duisburger fünf Jahre bei dem inter-

nationalen Sportmarketing-Unternehmen Infront Sports & Media in Salzburg als Head of Marketing tätig.

_ Puma gab die Ernennung von Paul Spencer zum Regional Sales Director Europe mit sofortiger Wirkung bekannt. Spencer begann 2007 seine Karriere bei  

Puma als Sales Manager Lifestyle und wurde 2014 General Manager von Großbritannien, Irland und Benelux. Vor seiner Zeit bei Puma arbeitete er bei Adidas 

und Nike. Marek Drvota, der die Rolle des Regional Sales Director Europe seit 2016 innehatte, hat das Unternehmen verlassen. Paul Spencer wird General Ma-

nager UKIB bleiben, bis sein Nachfolger feststeht. 

_ Mirko Sgodda [46], derzeit Leiter Compliance Trucks & Buses, wird zum 1. Oktober 2020 neuer Head of Marketing, Sales and Customer Services bei Daimler 

Buses. Er folgt damit auf Ulrich Bastert [60], der nach 35 Jahren im Daimler Konzern zum 30. September 2020 in den Ruhestand geht.

Maike Helmke  

(Foto: The Fontenay)

Christopher Enders  

(Foto: Messe Frankfurt)

MESSE FRANKFURT BERUFT  

CLUSTER-MANAGER 

Die Branchen Safety, Security & Fire 

und Environmental Technologies bie-

ten für die Messe Frankfurt ebenso 

Potenzial wie die Elevator & Escalator 

Veranstaltungen. Für den Messema-

cher übernimmt Christopher End-

ers künftig Ausbau und Entwicklung 

dieses Portfolios.

Der studierte Messe-, Kongress- 

und Eventmanager ist bereits seit elf 

Jahren bei der Messe Frankfurt und 

hat zunächst als Projektmanager und  

später als Chief Operation Officer 

den deutschen Auftritt auf der EXPO 

2015 in Mailand mitverantwortet. 

Anschließend war er als Projektlei-

ter in den Bereichen Mergers & Ac-

quisitions sowie Business Develop-

ment für die Messe Frankfurt aktiv. 

Als Director Brand Management & 

Brand Development Technology wird 

er zukünftig sowohl für die strate-

gische Führung und den Ausbau der 

Branchensektoren Safety, Security & 

Fire und Environmental Technologies 

als auch für die Veranstaltungsreihe 

Elevators & Escalators verantwort-

lich sein. 

----- INFO: www.messefrankfurt.com

SALES UND EVENT DIRECTOR  

FÜR DAS FONTENAY 

Bereits im März 2020 ist Maike  

Helmke als Director of Sales and  

Events im The Fontenay an der Ham- 

burger Außenalster gestartet. Zuvor  

war sie für knapp sieben Jahre im Ham- 

burger Side Design Hotel als Director  

of Sales and Marketing zuständig.

„Ich freue mich sehr an diesem 

besonderen Standort ein so luxuri-

öses und modernes Haus wie das The 

Fontenay repräsentieren und noch 

stärker im Hamburger Markt etablie-

ren zu können“, so die 41-jährige.  

Vor ihrem Wechsel nach Hamburg 

sammelte Helmke vielfältige Erfah-

rungen, unter anderem als Director 

of Sales im Adlon in Berlin. Auf inter-

nationalem Parkett war die gebore-

ne Heidelbergerin unter anderem im 

Kempinski Global Sales Office in Lon-

don und im Beach Rotana Hotels & 

Towers in Abu Dhabi. Ihre Hotelfach-

ausbildung hatte Maike Helmke im 

Kempinski Hotel Vier Jahreszeiten in 

München absolviert.

----- INFO: www.thefontenay.de

CHEFWECHSEL IM VOGEL  

CONVENTION CENTER 

Nina Krause [29], Chief Operating 

Officer (COO) der Vogel Convention  

Center GmbH (VCC) in Würzbug, 

übernimmt ab dem 1. September 2020  

die Leitung des Kongresszentrums der  

Vogel Communication Group.

Der langjährige VCC-Geschäftsfüh-

rer Horst Vollhardt scheidet zum 

31. August 2020 in den Ruhestand 

aus. Die Geschäftsführung überneh-

men Matthias Bauer und Günter 

Schürger. Beide sind Geschäftsfüh-

rer der Unternehmensgruppe VCG, 

deren Tochter das VCC ist.

Krause begann 2009 als Auszubil-

dende im VCC und war nach dem 

Abschluss ihrer Ausbildung als Event-

managerin tätig. Sie absolvierte eine 

Weiterbildung zur Veranstaltungs-

fachwirtin und arbeitete ab 2018 als 

VCC-Teamleiterin. Seit dem 1. Janu-

ar 2020 verantwortet sie die Position  

einer COO.

----- INFO: www.vogel.de

Nina Krause  

(Foto: Vogel Communication Group)
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MARKETING SERVICES
ANBIETER

_ ANSPRECHPARTNER
ANSCHRIFT TELEFON . FAX . EMAIL . INTERNET ANGEBOT

ARBEITNEHMER FINDEN / FACH- & FÜHRUNGSKRÄFTE FÜR EVENTKOMMUNIKATION

AUS- UND WEITERBILDUNG

Klaus Grimmer 
Unternehmensberatung 
GmbH

An der Leimenkaut 9b 
65207 Wiesbaden

T 06127 965973-0
F 06127 703375 
klaus.grimmer@kg-u.de
www.kg-u.de

Spezialisierte Personalberatung für die Vermittlung von Fach- und 
Führungskräften für Jobs in der gesamten Eventbranche. Besetzt 
werden von uns Positionen für Projektleitung, Konzeption, Vertrieb 
und Management.

Unsere Mandanten bei der Personalbeschaffung sind Agenturen, de-
ren Leistungspartner sowie die Fachabteilungen von Unternehmen.

Reisholzer Werftstr. 35
40589 Düsseldorf

weitere Standorte in 
Berlin, Hamburg, München

Studieninstitut für 
Kommunikation GmbH

T +49 (0)211 779237-0
F +49 (0)211 779237-27

info@studieninstitut.de
www.studieninstitut.de

Weiterbildungen und Inhouse-Schulungen – Branchenprofis machen  
Sie fit: Veranstaltungskaufmann (IHK) • Kaufmann für Veranstaltungs- 
und Messemanagement • Eventmanager (IHK) • Veranstaltungsfach-
wirt (IHK) • Bachelor Event- und Messemanagement (TU Chemnitz) 
• Eventsicherheit • Medienrecht • Online-Marketing (IHK) • Betriebs-
wirt (FH) für Online-Marketing • Kommunikationsmanager (IHK)

AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

KIWI  
Event Services GmbH

Teichstraße 16 b
50827 Köln

T +49 221 3569471
F +49 174 8822232
info@kiwi-services.de
www.kiwi-services.de

Die KIWI Event Services GmbH bietet für Veranstaltungen aller Art 
umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-
ster für Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-
tungen. Wir bieten ökologisch nachhaltigen, professionellen Reini-
gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-
nalen Events an. Mit der Erfahrung von über 15 Jahren, sorgen wir 
für die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons, 
Flächen, Böden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit 
unserem ausgebildeten Personal sorgen für die perfekte Sauberkeit.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE

SERVICES
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ANBIETER

_ ANSPRECHPARTNER
ANSCHRIFT TELEFON . FAX . EMAIL . INTERNET ANGEBOT

ERLEBNISKOMMUNIKATION & DESIGN

BUCHUNGSPORTAL & MICE-SERVICE

HGI hotel reservation 
worldwide GmbH
_ Marco Reinkens
_ Carolin Nenov

Moltkestrasse 6
50674 Köln
www.hgi-worldwide.com
www.hgi-tagungsportal.com

T 0221 82008-0
F 0221 82008-25
m.reinkens@hgi-worldwide.com
c.nenov@hgi-worldwide.com

Öffnungszeiten:
Mo. - Fr.: 08:30 - 17:30 Uhr

Wir sind auf weltweite Hotelbuchungen und Veranstaltungspla-
nung für Firmenkunden spezialisiert und betreuen nationale und 
internationale Firmenkunden, Organisationen, Verbände sowie 
Agenturen. Umfassende Recherche, Prozessoptimierung, Kosten-
senkung, strategische MICE Beratung und Rechnungsabwicklung 
sind Kern unseres Services. HGI verbindet kundenorientierten und 
persönlichen Service mit innovativer, webbasierter Buchungstech-
nik zum selber buchen. Unsere Veranstaltungsprofis unterstützen 
Sie gerne von der Anfrage bis zur Abreise kostenfrei.

BLAUEPFERDE GmbH
_ Thilo Kaiser

Steinerstraße 15A
81369 München

T +49 (0)89 4141458-20
M +49 (0)172 8997450
t.kaiser@blauepferde.com
www.blauepferde.com

BLAUEPFERDE München ist eine Agentur für Design und Erlebnis- 
kommunikation. Konsequent aus der Marke heraus gedacht, 
entwickelt ein interdisziplinäres Kompetenzteam ganzheitliche  
Lösungen, um Marken und Unternehmen visuell in Szene zu setzen 
und emotional erlebbar zu machen.
Zu den Auftraggebern gehören internationale Konzerne, Kunden 
aus dem Mittelstand und inhabergeführte Unternehmen.

EVENT-AGENTUREN

BCD Meetings & Events 
Germany GmbH

Prinzenallee 15
40549 Düsseldorf

T +49 (0)30 403652-900
F +49 (0)211 99100-600
contact-de@grgme.com
www.bcdme.com

BCD Meetings & Events ist eine globale Agentur für Meetings, 
Events und Incentives. BCD M&E unterstützt Unternehmen bei der 
Konzeption und Durchführung durch strategische Lösungen, In-
novation und kreative Ideen. BCD Meetings & Events beschäftigt 
mehr als 1.450  Mitarbeiter am Hauptsitz in Chicago und an Stand-
orten in mehr als 50 Ländern. Die Agentur bietet Lösungen, die von 
der Konzeption und Durchführung von Veranstaltungen bis hin zu 
kompletten strategischen Meetingmanagement-Programmen rei-
chen. BCD Meetings & Events ist eine unabhängig geführte ope-
rative Gesellschaft der BCD Group und eine Schwesterorganisation 
von BCD Travel.

Office Locations: Buenos Aires | Sydney | Antwerp | São Paulo |  
Mississauga, Montreal | Shanghai | Prague | Valby | Mumbai | Helsinki |  
Montpellier, Paris | Düsseldorf, Frankfurt, Hamburg | Dublin | Mexico  
City | Oslo | Warsaw | Singapore | Gothenburg, Malmo, Stockholm |  
Zurich | Rijswijk, Utrecht | Derby, Faversham, Fleet, London, Maidenhead,  
Milton Keynes, Peasmarsh, Putney | Atlanta, Chicago, Raleigh

SERVICES
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EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt,
live marketing GmbH

Widdersdorfer Str. 205
50825 Köln

Waterloohain 5
22769 Hamburg

Schönhauser Allee 148
10435 Berlin

Otl-Aicher-Str. 64
80807 München

Doha, Qatar

T +49 (0)221 56938-0
nrw@fischerappelt.de
www.live.fischerappelt.de
facebook.com/fischerappelt

qatar.fischerappelt.com

Wir produzieren Gesprächsstoff, der Menschen bewegt.
Als Teil der fischerAppelt-Gruppe greifen wir auf disziplinübergrei-
fende Kompetenzen zurück und entwickeln so integrierte Live- 
Marketing Strategien, die Gesprächsstoff produzieren, der Men-
schen bewegt – digital, analog, national und international. Bei 
Events, Roadshows, Konferenzen, Produktpräsentationen, Messen, 
Promotions, Internal-Branding-Maßnahmen – wo Menschen zu-
sammenkommen und persönlich angesprochen werden, ist unsere 
Kompetenz im Spiel.

CMS Cinema Management
Services GmbH & Co. KG 
 
Office Düsseldorf

Office Berlin

Office Frankfurt

Hansaallee 245
40549 Düsseldorf

c/o MINDSPACE
Friedrichstraße 68
10117 Berlin

c/o SEA PR
Bockenheimer Landstraße 31
60325 Frankfurt am Main

Kontakt:
info@cms-event.de
www.cms-event.de

CMS-Event ist der führende Spezialist, wenn es um Ihre erfolg-
reichen Veranstaltungen im Kino geht. Durch die Realisierung von 
über 20.000 Events, wie z.B. Firmenfeiern, Businesspräsentationen,
Schulungs- und Motivationsveranstaltungen, Tagungen, Personal-
versammlungen, Roadshows, Hausmessen, Gala- und Film-Events 
sowie neuer interaktiver Veranstaltungsformate an 150 Standorten 
in ganz Deutschland, haben wir Live-Kommunikation im Kino als 
festen Bestandteil der Unternehmenskommunikation vieler unserer 
Kunden dauerhaft etabliert.

Die Vorteile der Location liegen auf der Hand. Es gibt Inhalte, die 
fordern geradezu den Rahmen eines Walk of Fame, es gibt auch In-
halte, denen hilft ein wenig Hollywood-Flair auf die Sprünge. Wenn 
dies dann noch gepaart ist mit modernster Audio- & Projektionstech-
nik, dann ist zu einem großen Teil der Erfolg Ihres Events gesichert.

Für individuelle Anforderungen und eine budgettreue Produktion 
sind 8 Projektmanager an 4 Standorten zuständig. Profitieren Sie 
von unserer täglichen Expertise bei der Planung Ihrer Veranstaltung.

Unsere erfahrenen Projektmanager sind jederzeit für Sie da - in un-
seren Offices in Berlin, Düsseldorf undFrankfurt am Main. Vertrau-
en Sie auf unsere Erfahrung als Full-Service-Agentur und fordern Sie 
jetzt ein unverbindliches Angebot für Ihre nächste Veranstaltung an.

DO IT!  
Gesellschaft für  
Field-Activation,  
Event-Management und 
Sponsoring mbH
_ Ercan Aslan
(Managing Partner)

Bahnstr. 2
40212 Düsseldorf

T +49 (0)211 86412-0
F +49 (0)211 86412-28
contact@doit.de
www.doit.de

DO IT! ist Spezialist für medienneutrale below-the-line- 
Kommunikation. Die Entwicklung und Umsetzung begeisternder 
Events ist neben Promotions und Sponsorship-Strategien eine der 
tragenden Säulen unseres Geschäfts.

Ob Kick-off-, Launch- oder B2B-Veranstaltung: Seit 1993 konzipie- 
ren und realisieren wir emotionale Live Erlebnisse jeglicher Größen-
ordnung, mit denen wir Unternehmen und Marken begehrlich ma-
chen und in den Köpfen und Herzen der Zielgruppe verankern.

Regional, national oder international: Mit unseren 75 Mitarbeitern 
und unseren Netzwerkpartnern der TBWA (Omnicom Group) finden 
wir für alle Ansprüche die wirkungsvolle Aktivierung – face-to-face, 
medial, imageorientiert und absatzfördernd.

SERVICES
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EVENT-AGENTUREN

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG
_ Catherine Hoffmann
_ Michaela Schmitz

Adlerstraße 74
40211 Düsseldorf

T 0211 67935-0
F 0211 67935-19
info@hagen-invent.de
www.hagen-invent.de

HAGEN INVENT ist eine der stärksten deutschen Agenturen für Live 
Kommunikation. Mit unserer besonderen Verbindung aus Kreati-
vität und Erfahrung entwickeln wir seit 40 Jahren auf der ganzen 
Welt Events und Incentives, die begeistern.

INITIALWERK GmbH 
Agentur für Live-
Kommunikation
_ André Rasel
_ Veit Rotthoff

Fürstenwall 63
40219 Düsseldorf

T +49 (0)211 4155838-0
F +49 (0)211 4155838-89
info@initialwerk.de
www.initialwerk.de

Wir erzeugen Emotionen! Unsere Spezialisten aus allen Bereichen 
der Live-Kommunikation schaffen sinnvolle Verknüpfungen der ein-
zelnen Kommunikationsdisziplinen. Durch die intensive Verbindung 
von Information und Emotion vermitteln wir dabei Ihre Markenbot-
schaften besonders wirkungsvoll. Mit Konzepten, die anders sind –  
mutig und unkonventionell.
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EVENT-AGENTUREN

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE

www.mediaboard.one

LIVE-KOMMUNIKATION

STRATEGISCHE LÖSUNGEN

PERSONALLÖSUNGEN

PP LIVE GmbH, 
D-60594 Frankfurt/Main
Walther-von-Cronberg-Platz 6
www.pp-live.com

PP CONSULTING GmbH,  
Frankfurt

PP SERVICE GmbH, 
Frankfurt

Die PP Gruppe hat sich zum Ziel gesetzt, Ihr Unternehmen, Ihre 
Marke im Rahmen von Veranstaltungen, Events, Messen oder am 
Point of Sale durch direkte und persönliche Interaktion mit Ihrer 
Zielgruppe emotional erlebbar zu machen.

Dafür kreieren wir einzigartige Erlebnisse, die eine langanhalten-
de Verankerung Ihrer Botschaften in den Köpfen Ihrer Zielgruppe  
sicherstellen oder bei Maßnahmen am Point of Sale deren Kauf-
verhalten direkt beeinflussen. Wir verbinden dabei strategische 
Beratung und Konzeption mit einem effizienten Projekt- und  
Personalmanagement.

Frankfurt T +49 69 480008-0
Köln T +49 221 669662-0

 

T +49 69 480008-30

T +49 69 480008-10

livewelt GmbH & Co. KG
_ Ole Ternes
Geschäftsführer

Berliner Str. 133
33330 Gütersloh

T +49 (0) 5241 21090-0
info@livewelt.de
www.livewelt.de

livewelt ist Spezialist für die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-
munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten 
wir seit 2006 für nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie 
mehr über uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

marbet
Marion & Bettina Würth  
GmbH & Co. KG
Agentur für  
Livekommunikation

marbet Düsseldorf
marbet Frankfurt
marbet Schwäbisch Hall
marbet München

Ansprechpartner:
Rodny Klaiss
Thomas Lang
T +49 791 49380 100 
info@marbet.com

Live ist mehr als nur dabei. Live ist mittendrin. Nachhaltige Mo- 
mente. Emotionale Inszenierungen. Und wir machen es möglich. 
Als Dirigent für alle Kommunikationsinstrumente. Als Schnittstelle 
und Bindeglied zwischen den Wünschen unserer Kunden und dem 
Erlebnis der Besucher.  marbet.com

SERVICES
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EVENT-AGENTUREN

Pure Perfection | Wiesbaden

Pure Perfection | Berlin

Pure Perfection | Düsseldorf

Gutenbergplatz 3
65187 Wiesbaden
Strelitzer Straße 2
10115 Berlin
Reisholzer Werftstr. 76
40589 Düsseldorf

T +49 (0)611 172196-0
wiesbaden@pureperfection.com
T +49 (0)30 4005353-0
berlin@pureperfection.com
T +49 (0)211 58068306
duesseldorf@pureperfection.com

In unseren Disziplinen Events + Incentives, Architektur, PR und 
Below-the-Line Kampagnen sind wir weltweit vernetzt und  
geben unseren Kunden ein einzigartiges Versprechen: Pure  
Perfection! 60 Perfektionisten arbeiten an den Standorten Wies-
baden, Düsseldorf und Berlin mit einem Höchstmaß an Inspira- 
tion, Kreativität und Umsetzungsqualität.

Uniplan Köln

Uniplan Frankfurt/Main

Uniplan Hamburg

Uniplan Kerpen

Schanzenstraße 39 a/b 
51063 Köln

Speicherstraße 59
60327 Frankfurt/Main

Schaartor 1
20459 Hamburg

Zeißstraße 12-14
50171 Kerpen

T +49 221 845 69 0
hello@uniplan.com
uniplan.com 
facebook.com/Uniplan

T +49 69 478 625 59 600
frankfurt@uniplan.com

T +49 40 180 436 040
hamburg@uniplan.com

T +49 22 37 50 90
hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur für Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brühe, Vater des heutigen CEO und 
Inhabers Christian Zimmermann, in Köln gegründet. Seither hat 
Uniplan sich immer wieder neu erfunden und mit einem Gespür für 
zukünftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir krea-
tiver Vorstellungskraft verbunden. Die Agentur begleitet ihre Kun-
den von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 500 Uniplaner 
an neun Standorten in Europa und Asien erwecken visionäre Ideen 
mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben – alles für den 
einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

ten&one
Eventagentur GmbH
_ Hans-Peter Knödler

Meyerbeerstrasse 12
81247 München

T 089 255419-12
F 089 255419-20
h.knoedler@tenandone.com
www.tenandone.com

ten&one ist eine der führenden Event- und Incentive-Agenturen 
Deutschlands. Neben einem hochkarätigen Kundenportfolio – darun- 
ter starke Marken wie Dell, Samsung, Fujitsu, BMW und Dachser –  
kann die Münchner Agentur über zwei Jahrzehnte Praxiserfahrung 
vorweisen. Unter der Leitung von Hans-Peter Knödler steht ten&one  
für praktische Kreativität, originelle Lösungen und absolut transpa-
rente Kostenstrukturen.

trendhouse 
event marketing gmbh
_ Brigitte Nußbaum

Innsbrucker Ring 15
81673 in München

T 089 368498-0
F 089 368498-88
info@trendhouse.de
www.trendhouse.de

Die 1994 gegründete inhabergeführte Fullservice Agentur stellt Ihre 
Marke in den Mittelpunkt. Lösungen von trendhouse sind konzeptio-
nell und inhaltlich stark, ein roter Faden, der alle Elemente verbindet, 
zeichnet unsere Konzepte aus. Der Einsatz modernster Medien und 
eine smarte Verknüpfung mit aktuellsten Kommunikationsformen 
garantiert Live Kommunikation mit und aus Leidenschaft.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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FRANK SCHWARZ 
GASTRO GROUP GMBH

Grossmarkt Duisburg
Auf der Höhe 10
47059 Duisburg

T 0203 450390
F 0203 4503915
info@fsgg.de
www.fsgg.de

Es sind die feinen Details die ein FSGG-Catering auszeichnen: Des-
halb setzen wir ein besonderes Werkzeug ein: die menschliche Hand 
und einen guten Geschmack. Nur so kann aus kostbaren, natürlichen 
Zutaten, perfektem Equipment und herzlicher Gastfreundschaft ein 
so unnachahmliches Gesamtbild entstehen. Perfekter Event-Genuss, 
den Sie mit allen Sinnen erLeben und geniEssen werden!

FSGG - EVENT- & MESSECATERING
FSGG - FULL- SERVICE
FSGG - KOCHSTUDIO TV/ INCENTIVE
FSGG - LOCATION

Sie finden uns international in BEIJING, SHANGHAI, HONGKONG (CHINA), NEW YORK, PHILADELPHIA (USA), SÃO PAULO (BRASILIEN), 
BORDEAUX (FRANKREICH), MADRID (SPANIEN), LONDON (UK), PRAG (TSCHECHIEN), WIEN (ÖSTERREICH), DUBAI (MIDDLE EAST) und 
TALLINN (ESTLAND).  www.vokdams.com

VOK DAMS
Agentur für Events und
Live-Marketing

VOK DAMS München

VOK DAMS Hamburg

VOK DAMS Frankfurt

VOK DAMS Stuttgart

VOK DAMS Berlin

Katernberger Straße 54
42115 Wuppertal

Sendlinger-Tor-Platz 9
80336 München

Große Elbstraße 145F 
22767 Hamburg

Hanauer Landstraße 146
60314 Frankfurt am Main

Königsallee 43
71638 Ludwigsburg

Schützenstraße 5
10117 Berlin

T 0202 38907-0
info@vokdams.de
www.vokdams.de

T 089 143418-80
muenchen@vokdams.de

T 040 2393680-0
hamburg@vokdams.de

T 069 9592996-0
frankfurt@vokdams.de

T 07141 389646-0
stuttgart@vokdams.de

T 030 809220-920
berlin@vokdams.de

KommunikationDirekt:
Erlebnisorientierte Marketing-Kommunika tion für Marken und 
Produkte.

Wir realisieren nationale und internationale Projekte: Produkt- 
präsentationen, Incentives, Roadshows, Kick-Off-Veranstaltungen, 
Jubiläen sowie Corporate-, Public-, Exhibition-, Hybrid-Events und 
Live Campaigns.

EVENT-CATERING / EVENT-LOCATIONS

EVENT-AGENTUREN

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE

aveato GmbH Unternehmenszentrale
Ringbahnstraße 22-30 
12099 Berlin

T 030 639604-00
info@aveato.de
www.aveato.de
instagram.com/aveato_catering

Wir machen Gastgeber glücklich. Mit Feinkostmanufakturen in 
acht deutschen Städten erreichen wir deutschlandweit jeden Ort 
in unter 3h. Kurze Wege garantieren Ihnen Frische und Flexibili-
tät. Über 500.000 klimaneutrale Caterings seit 1999 und mehr als 
4.000 Event Catering Kunden sprechen für aveato.

SERVICES
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EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL
Internationale Fachmesse
für Erlebnismarketing
20. – 21. Januar 2021
Dortmund

Messe Westfalenhallen 
Dortmund GmbH 
Strobelallee 45
44139 Dortmund

T +49 (0)231 1204-521
F +49 (0)231 1204-678
info@boe-messe.de 
www.boe-messe.de

Stellen Sie gleich zu Beginn des kommenden Jahres die wirtschaft-
lichen Weichen auf Erfolg und präsentieren Sie sich als Ausstel- 
ler der BOE INTERNATIONAL den Top-Entscheidern und Einkäu-
fern der Industrie und Agenturszene aus Deutschland und den 
benachbarten Benelux-Ländern. Nutzen Sie die BOE als attraktive 
Vertriebs- und Networking-Plattform für Ihre Produkte und Dienst-
leistungen und schließen Sie neue Geschäftskontakte in professio-
neller Atmosphäre.

HEIZUNG / KLIMA / STROM

Helot GmbH Kruppstraße 21
41540 Dormagen

T +49 (0) 2133 - 97875-0
F +49 (0) 2133 - 97875-90
koeln@helot.de
www.helot.de

Mobile Stromversorgung, leise Aggregate und optimale Klimatisie-
rung sorgen für ein prima-Klima Ihrer Veranstaltung. Sparsam bei 
Energie und Ihren Kosten! Geschultes, festes und freundliches Per-
sonal! 70 Jahre Erfahrung! Standorte Köln, Chemnitz, Berlin und 
München sparen auch Ihr Geld!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE

MESSE- UND EVENTBAU

Zum Steigerhaus 1
46117 Oberhausen

AMECKO GmbH T +49 (0)208 810959-0
F +49 (0)208 810959-59
info@amecko.com
www.amecko.com 

    instagram.com/ 
    amecko_theinspiringpeople

Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisräume 
auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und für Events. Bei 
uns erhalten Sie das Komplettpaket für Ihren Markenauftritt un-
kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen 
für sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-
nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung 
im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen – AMECKO schafft Erleb-
nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

SERVICES

BLACHREPORT 16/20

_25



ANBIETER

_ ANSPRECHPARTNER
ANSCHRIFT TELEFON . FAX . EMAIL . INTERNET ANGEBOT

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE

Artlife GmbH
_ Stephan Haida 
 
Artlife München
_ Stephan Schukat

Hessenstraße 6
65719 Hofheim 

Hohenlindener Straße 1
81677 München

T +49 (0)6122 504-0
F +49 (0)6122 504-200 

T +49 (0)89 996 502-65
F +49 (0)89 996 502-66
info@artlife.eu 
www.artlife.eu

Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individu-
eller Ausstattungen und Spezialbauten für alle Arten räumlicher 
Markenarchitektur wie Messen, Events, Roadshows sowie Bühnen-
und Themen-Sets.

Standort Berlin:
Zur Alten Börse 79
12681 Berlin
T +49 (0)30 54709770
F +49 (0)30 54709772
nl-berlin@deko-service.net

Standort Lohmar (b. Köln):
Im Rohnweiher 47
53797 Lohmar
T +49 (0)2205 9060
F +49 (0)2205 90630
main@deko-service.net

DEKO-Service Lenzen GmbH
www.deko-service.net

Eventausstattung, Messe- Bühnenbild- und Großdekorations- und 
Ladenbau von der Konzeption/Präsentation über die perfekte Rea-
lisation bis zur Einlagerung. Fachabteilungen der Holz-, Metall-, 
Kunststoff- und Textilverarbeitung sowie Digitaldruck. Vermietfun-
dus und Lager. Der Service mit dem Know-How und Erfahrung im 
Veranstaltungsbereich national und international seit 1987.

MDL expo International GmbH Neben dem Mühlweg 32-34
65474 Bischofsheim 
Germany

T +49 6144 20 999-0
F +49 6144 20 999-77
sales@mdl-expo.com
www.mdl-expo.com

MDL expo International plant und realisiert Messe- und Ausstel-
lungsbauten für Tagungen, Events und Kongresse weltweit im Full 
Service. Kompetenzen sind Planung, Produktion, Fertigung und 
Realisation von Messeevent- und Setbauten jeglicher Art. Die MDL 
expo realisiert jährlich mehr als 500 Projekte.

MESSE- UND EVENTBAU

SERVICES
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MESSE- UND EVENTBAU

MIETMÖBEL

SUITESTUFF GmbH Siemensstraße 8
85221 Dachau

T 08131 907436-0
F 08131 907436-9
info@suitestuff.de 
www.suitestuff.de

Information, Aktion und Emotion sind die wesentlichen Erfolgskrite- 
rien für Events & Messen. Verschiedene Loungelinien in fünf Stilrich-
tungen sind individuell anpassbar an CI und Veranstaltungszweck. 
Wir planen für Sie und übernehmen auch Logistik und Aufbau.

JETZT AUCH
VERTRAGSPARTNER
DER MESSE BERLIN

NA+1
Gunnar Zessel e. K.
Jahnstraße 10
65549 Limburg

T 06431 26290-20
F 06431 26290-21
info@na1.de
www.NA1.de

Nutzen Sie unsere Expertise in den Bereichen Messebau, Event,  
Dekoration, Retail-Design & Designmöbel. Bereits seit 30 Jahren 
kreieren wir innovative Konzepte, die wir weltweit realisieren.
Erfolg ist eine Entscheidung. Kontaktieren Sie uns jetzt!

BlachReport // Automobil Events // event.hospitality //  
konferenz+tagung // Museum // StageReport // 
PocketEvent und mehr digitale Ausgaben unter:

www.mediaboard.one

TECHNISCHES PLANUNGSBÜRO

PRODUCTION OFFICE GbR
Ingenieurbüro für
Entertainment
_ Dipl. Ing. Joachim Koppe
_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

Schlesische Straße 28
10997 Berlin

T 030 616716-0
F 030 616716-29
www.production-office.de
info@production-office.de

Das Berliner Ingenieurbüro für Entertainment. Professioneller Ser-
vice für Technische Planung und Leitung sowie Architektonische 
Ausarbeitung von Konzepten und Designs – unabhängig, flexibel, 
budgetorientiert. Ihr Partner für alle technischen, gestalterischen 
und logistischen Themen. Ausschreibungs- und Genehmigungsver-
fahren; Sicherheitskonzepte

SERVICES
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Düsseldorf • Berlin •  
Frankfurt • Hannover •  
München • Pozna

T +49 (0)211 90449-0
F +49 (0)211 90449-444
info@btl.eu
www.btl.info

BTL: Ihr zuverlässiger Full-Service-Partner für Veranstaltungstechnik.
Mit unseren Standorten in Deutschland und Polen betreuen wir Sie 
in unseren Kernbereichen Messe, Konferenz und Sonderveranstal-
tungen europaweit.

BTL Veranstaltungstechnik 
GmbH

CT Creative Technology 
GmbH & Co. KG

Kelterstraße 69
73265 Dettingen/Teck

T +49 (0)7022 253-0
F +49 (0)7022 253-100
info@ctgermany.com
www.ct-group.com

Mit Unternehmen in UK, den USA, Europa, dem Mittleren Osten 
und Asien ist Creative Technology einer der weltweit führenden 
Partner für die Realisierung professioneller Medien- und Eventkon-
zepte und bietet Komplettlösungen für Sport-Veranstaltungen, 
Messen, Events, Konferenzen, Shows und TV-Produktionen.

VERANSTALTUNGSTECHNIK

Aventem GmbH  
Audiovisuelle  
Dienstleistungen

Düsseldorf
Herderstraße 70
40721 Hilden
Berlin
Rohrdamm 24b
13629 Berlin

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70
info@aventem.de
www.aventem.de

Technische und bauliche Planung und Umsetzung Ihrer Veranstal-
tung. Bild und Medientechnik, Licht und Tontechnik sowie Rigging 
und Dekorationsbauten liefern wir Ihnen als Full Service Dienstleis-
ter aus einer Hand; in Deutschland, Europa und weltweit. Kinetische 
Lösungen mittels unserer C1/Sil3 Systeme bieten wir Ihnen maßge-
schneidert für Ihren Event, Messe oder die Tournee.

SERVICES
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Ulmer Straße 28
71229 Leonberg

T +49 (0)7152 97911-0
F +49 (0)7152 97911-11
info@sound-light.de
www.sound-light.de

Sound & Light Veranstaltungstechnik GmbH mit Sitz in Leonberg 
sowie Niederlassungen in Zürich und Los Angeles liefert hochwer-
tige Ton- Licht- und Videotechnik für Messen, Veranstaltungen 
Konzerte und Fernsehproduktionen.

Sound & Light Veranstal-
tungstechnik GmbH

VIDEO

Screen Visions GmbH
Waldburgstraße 17/19
70563 Stuttgart

T 0711 90140-60
mail@screenvisions.com 
www.screenvisions.com

On-Screen-Vermarktung
Digitale Promotionmodule
Beratung für Festinstallationen

LED-Videowände
Mobile & modulare Lösungen
Sonderkonstruktionen

•
•
•

•
•
•

Kameras
Medienserver
technische Planung

•
•
•

Neumann&Müller
GmbH & Co. KG

Berzeliusstraße 19
22113 Hamburg

Info@NeumannMueller.com
www.NeumannMueller.com

Berlin T +49 (0)30 3675129 0
Dresden T +49 (0)351 80078 0
Düsseldorf T +49 (0)2102 1405 0
Erfurt T +49 (0)361 7491314
Frankfurt T +49 (0)6173 32591 0
Hamburg T +49 (0)40 254049 0
Hannover T +49 (0)511 8485960 0
Köln T +49 (0)221 985297 0
Leipzig T +49 (0)341 678722 0
München T +49 (0)89 500361 0 
Stuttgart T +49 (0)711 30529 100

Neumann&Müller Veranstaltungstechnik ist Spezialist für Audio-, 
Licht-, Video-/AV- und Konferenztechnik sowie für Bühnen-Equip-
ment, Rigging, Medienproduktion und Event-IT. Seit über 35 
Jahren betreut N&M mit 18 bundesdeutschen Niederlassungen 
(Berlin, Dresden, Düsseldorf, Messe Düsseldorf, Erfurt, Frankfurt, 
Messe Frankfurt, Hamburg, Hannover, Köln, Leipzig, Messe 
Leipzig, München, Messe München, ICM München, Stuttgart, ICS 
Stuttgart, Messe Stuttgart) sowie der Dependance in Dubai und 
dem Team für Osteuropa seine nationalen und internationalen 
Kunden im In- und Ausland.

SERVICES
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INSIDE

Jason Warren

JASON WARREN IST DIRECTOR OF SALES GERMAN  

MARKET BEI KUONI DESTINATION MANAGEMENT  
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Wie sind Sie zur Veranstaltungsbranche gekommen?

Während eine Phase der Orientierungslosigkeit mit Anfang 20 

durch ein zufälliges Gespräch mit einem Freund auf der Straße, 

der gerade dabei war für ein Festival Plakate aufzuhängen. Er 

gab mir die Telefonnummer der organisierenden Agentur und 

der Rest ist Geschichte.

Was wäre die Alternative zu Ihrer jetzigen Tätigkeit?

Tiroler Wanderführer oder Händler und Förderer von ethisch  

positivem Kaffee. 

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfüllen?

Mit einem umgebauten Van eine Rundtour durch ganz Europa 

zu fahren – je weniger Autobahn, desto besser.

Was macht Sie glücklich?

Die Familie, hervorragendes Essen und Live-Konzerte.

Was war bisher Ihre größte Herausforderung?

Privat der Verlust eines geliebten Menschen, beruflich die  

jetzige Corona-Krise.

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?

Als Jugendlicher mit der Gitarre aufzuhören. 

Was machen Sie gegen Stress?

Laute Musik spielen mit möglichst viel Bass. Alternativ mir  

in aller Ruhe eine Tasse guten Kaffee zu machen.

Wen möchten Sie gern einmal kennenlernen?

Noam Chomsky, Tom Morello, Mai-Thi Nguyen Kim und den 

leider schon verstorbenen Iain Banks.

Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?

Merchants of Doubt von Naomi Oreskes und Erik M. Conway. 

Was sollen wir hören: Ihr aktueller Musiktipp?

Aktuell die letzten drei Alben von St. Vincent. Außerdem wird 

das zweite Album ‚Post‘ von Björk immer einen besonderen 

Platz in meinem Herzen haben.

Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten  

beeindruckt?

Portishead live 2012 in Barcelona – die Erfüllung eines  

Jugendtraums.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nicht allein sind:  

Nennen Sie uns Ihr Lieblingsrestaurant?

Tian in München – der Beweis, dass Sterneküche auch  

in komplett vegetarisch geht.
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